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คำนำ 
 
  หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 เป็นหลักสูตรหลังมัธยมศึกษาตอนต้นหรือ
เทียบเท่า ที่พัฒนาขึ้นเพื่อใช้ในการจัดการศึกษาด้านวิชาชีพระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ เพื่อยกระดับ
การศึกษาวิชาชีพของบุคคลให้สูงขึ้น สอดคล้องกับ ยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
อุตสาหกรรมเป้าหมายในการพัฒนาประเทศ แผนการศึกษาแห่งชาติ ความต้องการของสถานประกอบการ 
รวมทั้งข้อเสนอจากคณะอนุกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชน เพื ่อผลิตและพัฒนากำลังคนอาชีวศึกษา  
(อ.กรอ.อศ.) โดยหลักสูตรดังกล่าวเป็นไปตามกรอบคุณวุฒิแห่งชาติ (National Qualifications Framework : 
NQF) และกรอบค ุณว ุฒ ิ อ ้ า งอ ิ งอา เซ ี ยน  (ASEAN Qualifications Reference Framework : AQRF)  
มาตรฐานการศึกษาของชาติ และกรอบคุณวุฒิอาชีวศึกษาแห่งชาติ ตลอดจนยึดโยงกับมาตรฐานอาชีพ 
มาตรฐานฝีมือแรงงาน และมาตรฐานอ่ืน ๆ ทั้งในประเทศหรือต่างประเทศ  เพื่อมุ่งเน้นการเรียนรู้สู่การปฏิบัติ 
เพื ่อพัฒนาสมรรถนะกำลังคนระดับฝีมือ รวมทั้งคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณวิ ชาชีพ และกิจนิสัย 
ที่เหมาะสมในการทำงาน ให้สอดคล้องกับความต้องการกำลังคนของตลาดแรงงาน ชุมชน สังคม ซึ่งสามารถ
ประกอบอาชีพอ ิสระได ้ โดยเปิดโอกาสให ้ผ ู ้ เรี ยนเล ือกระบบและว ิธ ีการเร ียนได ้อย ่างเหมาะสม 
ตามศักยภาพ ตามความสนใจ และโอกาสของตน ส่งเสริมให้มีการประสานความร่วมมือเพื่อจัดการศึกษา  
และพัฒนาหลักสูตรร่วมกันระหว่างสถาบันการอาชีวศึกษา สถานศึกษา หน่วยงาน สถานประกอบการ  
และองค์กรต่าง ๆ ทั้งในระดับชุมชน ระดับท้องถิ่น และระดับชาติ 
 การพัฒนาหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 สำเร็จลงได้ด้วยความร่วมมืออย่างดียิ่ง
จากหน่วยงานราชการ สถานศึกษา ผู ้บริหาร ศึกษานิเทศก์ ครูผู ้สอน ตลอดจนผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภาครัฐ  
และภาคเอกชน ซึ ่งได ้อ ุท ิศสติป ัญญา ความร ู ้  และประสบการณ์ เพื ่อการพัฒนาการอาช ีวศ ึกษา 
ของประเทศชาติเป็นสำคัญ ในการนี้สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา จึงขอขอบคุณผู้ มีส่วนร่วม 
ในการดำเนินการทุกท่านไว้ ณ ที่นี้ 
 
      
 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 
       2567 
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หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ 
พุทธศักราช 2567 

 

หลักการของหลักสูตร 
 

1. เป็นหลักสูตรระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพหลังมัธยมศึกษาตอนต้นหรือเทียบเท่า ซึ่งเป็นการจัดการศึกษา  
ด้านวิชาชีพและยกระดับการศึกษาวิชาชีพของบุคคลให้สูงขึ้น สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ แผนการศึกษาแห่งชาติ เป็นไปตามกรอบคุณวุฒิแห่งชาติ กรอบคุณวุฒิอ้างอิงอาเซียน  
หรือกรอบคุณวุฒิอ่ืนในระดับสากล มาตรฐานการศึกษาของชาติ และกรอบคุณวุฒิอาชีวศึกษาแห่งชาติ โดย
เน้นการเรียนรู ้ด้วยการปฏิบัติ เพื ่อพัฒนาสมรรถนะกำลังคนระดับฝีมือ รวมทั้งคุณธรรม จริยธรรม 
จรรยาบรรณวิชาชีพ และกิจนิสัยที่เหมาะสมในการทำงานให้สอดคล้องกับความต้องการกำลั งคนของ
ตลาดแรงงาน ชุมชนสังคม และการพัฒนาประเทศ รวมทั้งประกอบอาชีพอิสระได้ 

2. เป็นหลักสูตรที่เปิดโอกาสให้เลือกเรียนได้หลายรูปแบบตามศักยภาพและโอกาสของผู้เรียน เน้นสมรรถนะ
เฉพาะด้านด้วยการปฏิบัติจริง เปิดโอกาสให้ผู้เรียนสามารถยกเว้นการเรียนรายวิชา โดยการโอนผลการเรียน  
การเทียบโอนผลการเรียน การเทียบโอนความรู้และประสบการณ์ การเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้ การเทียบ
โอนประสบการณ์ของบุคคล การเทียบโอนสมรรถนะบุคคลตามมาตรฐานอาชีพ กรอบคุณวุฒิแห่งชาติและ
กรอบคุณวุฒิอ้างอิงอาเซียน มาตรฐานอาชีพระดับสากลเข้าสู่หน่วยกิตตามหลักสูตร ตามหลักเกณฑ์ แนว
ปฏิบัติและวิธีการที่คณะกรรมการการอาชีวศึกษากำหนด 

3. เป็นหลักสูตรที่ส่งเสริมและสนับสนุนความร่วมมือในการจัดการศึกษาและพัฒนาวิชาชีพร่วมกันระหว่าง  
สถาบ ันการอาช ีวศ ึกษาและสถานศ ึกษาก ับหน ่วยงานภาคร ัฐและเอกชน องค ์กรว ิ ช าชีพ  
ทั้งในและต่างประเทศ 

4. เป็นหลักสูตรที ่เป ิดโอกาสให้สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษา สถานประกอบการ ชุมชน  
และท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการพัฒนาหลักสูตรให้ตรงตามความต้องการในการทำงานและการประกอบอาชีพ  
โดยยึดโยงกับมาตรฐานอาชีพ และสอดคล้องกับบริบทเชิงพื ้นที ่ ประเทศ และสังคมโลก เพื ่อสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน 
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จุดหมายของหลักสูตร 
 

1. เพื่อให้มีพฤติกรรมหรือการกระทำระดับบุคคลที่สะท้อนบุคลิกภาพ ลักษณะนิสัย ค่านิยม จรรยาบรรณ
วิชาชีพ เจตคติและกิจนิสัยที่ดี ภูมิใจและรักษาเอกลักษณ์ของชาติไทย ภูมิปัญญาท้องถิ่น เคารพกฎหมาย 
เคารพสิทธิของผู ้อื ่น มีความรับผิดชอบตามบทบาทหน้าที ่ของตนเองตามระบอบประชาธิ ปไตยอันมี
พระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข  ปฏิบัติตนตามแบบแผน หรือข้อบังคับที่สอดคล้องกับมาตรฐานในการ
ปฏิบัติที ่ดีของคนในสังคม มีจิตสาธารณะและมีจิตสำนึกรักษ์สิ ่งแวดล้อม ดำรงชีวิตตามปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง โดยพัฒนาผ่านการเรียนรู้ และการฝึกประสบการณ์ 

2. เพื่อให้มีความรู้เกี่ยวกับข้อเท็จจริง หลักการ ทฤษฎี และแนวปฏิบัติ ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับสาขาวิชาที่เรียนหรือ
ทำงาน โดยเน้นความรู้เชิงทฤษฎีและหรือข้อเท็จจริง ซึ่งเป็นหลักการทั่วไปของงานอาชีพ 

3. เพื่อให้มีทักษะการเลือกและประยุกต์ใช้วิธีการ  เครื่องมือและวัสดุขั้นพ้ืนฐานในการปฏิบัติงาน ทักษะการสื่อสาร 
และเทคโนโลยีดิจิทัล ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต ทักษะการคดิวิเคราะห์และการแก้ปัญหา และทักษะด้านสุขภาวะ 
และความปลอดภัย รวมทั้งมีเจตคติที ่ดีต่องานอาชีพ มีความมั ่นใจและภาคภูมิใจในวิชาชีพ รักงาน รัก
หน่วยงาน สามารถทำงานเป็นหมู่คณะได้ดีบนพื้นฐานการเคารพในสิทธิและหน้าที่ของตนเองและผู้อ่ืน 

4. เพื่อให้สามารถปฏิบัติงานตามแบบแผน ปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงที่ไม่ซับซ้อน ให้คำแนะนำพื้นฐานที่ต้องใช้ 
การตัดสินใจ วางแผนและแก้ไขปัญหาโดยไม่อยู่ภายใต้การควบคุมในบางเรื่อง ประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะ  
ทางวิชาชีพ เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ในการแก้ปัญหาการปฏิบัติงานในบริบทใหม่ รวมทั้ง
รับผิดชอบต่อตนเองและผู้อ่ืน 

5. เพื่อให้ตระหนักและมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจ สังคม การเมือง สิ่งแวดล้อม มีความรักชาติ  
สำนึกในความเป็นไทย เสียสละเพื่อส่วนรวม ธำรงรักษาไว้ซึ่งความมั่นคงของชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์  
และการปกครองระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข ให้ประเทศมีความมั่นคง  
มั่งค่ัง และยั่งยืน 
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หลักเกณฑ์การใช้ 
หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

 
1.  การเรียนการสอน 
      1.1 หลักสูตรนี้ผู้เรียนสามารถลงทะเบียนเรียนได้ทุกวิธีเรียนที่กำหนด และนำผลการเรียนแต่ละวิธี  
มาประเมินผลร่วมกันได้ สามารถขอยกเว้นการเรียนรายวิชาโดยการโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการ
เรียน การเทียบโอนความรู้และประสบการณ์ การเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้ การเทียบโอนประสบการณ์ของ
บุคคล การเทียบโอนสมรรถนะบุคคลตามมาตรฐานอาชีพ กรอบคุณวุฒิแห่งชาติและกรอบคุณวุฒิ อ้างอิง
อาเซียน มาตรฐานอาชีพระดับสากลเข้าสู่หน่วยกิตตามหลักสูตร ตามหลักเกณฑ์ แนวปฏิบัติและวิธีการ 
ที่คณะกรรมการการอาชีวศึกษากำหนด 
      1.2 การจัดการเรียนรู้เน้นการปฏิบัติจริงเพ่ือพัฒนาสมรรถนะเฉพาะด้านในระดับฝีมือ สามารถจัดการ
เรียนการสอนได้ด้วยรูปแบบและวิธีการที่หลากหลาย โดยเน้นการเรียนรู้ด้วยการปฏิบัติที่สอดคล้องกับสาขาวิชา 
ที่เรียน และสามารถเชื่อมโยงผลลัพธ์การเรียนรู้จากวิธีการเรียนรู้ต่าง ๆ ได้  เพื่อให้ผู ้เรียนมีคุณลักษณะ 
สมรรถนะในการทำงาน และการประกอบอาชีพตามจุดหมาย หลักการ ของหลักสูตร และระดับคุณวุฒิ  
ของแต่ละประเภทวิชาหรือกลุ ่มอาช ีพและสาขาวิชา การจัดการเร ียนรู ้ เพื ่อพัฒนาคุณลักษณะให้  
ตรงตามศักยภาพของผู้เรียน และระดับคุณวุฒิของแต่ละประเภทวิชาหรือกลุ่มอาชีพและสาขาวิชา 
 
2. การจัดการศึกษาและเวลาเรียน 

2.1 การจัดการศึกษาโดยรูปแบบการศึกษาในระบบ และรูปแบบการศึกษาระบบทวิภาคี ใช้ระบบ
ทวิภาค โดยกำหนด ให้ 1 ปีการศึกษาแบ่งเป็น 2 ภาคเรียน และใน 1 ภาคเรียน มีระยะเวลาการจัดการศึกษา
ไม่น้อยกว่า 18 สัปดาห์ รวมการวัดและประเมินผล หรือเทียบเคียงได้ไม่น้อยกว่า 18 สัปดาห์ 

2.2 หากไม่เป็นไปตามข้อ 2.1 สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาจะต้องแสดงรายละเอียด
เก ี ่ยวก ับระบบการศ ึกษาน ั ้นให ้ช ัดเจน ประกอบด ้วยการแบ ่งภาคเร ียน ระยะเวลาการศ ึกษา  
ในแต่ละภาคเร ียน การคิดหน่วยกิตรายว ิชา รวมทั ้งการเท ียบเคียงหน่วยก ิตของระบบดังกล ่าว  
รายวิชาภาคทฤษฎีและรายวิชาภาคปฏิบัติ การฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพหรือการฝึกอาชีพ  
หรือการฝึกภาคสนาม การทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ หรือกิจกรรมอื่นใดที่เสริมสร้างการเรียนรู้  
ให้มีความสอดคล้องและเหมาะสมกับระบบการจัดการศึกษา โดยได้ร ับความเห็นชอบจากสำนักงาน
คณะกรรมการการอาชีวศึกษา 
 
3. การคิดหน่วยกิต 
 ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมระหว่าง 100 - 110 หน่วยกิต การคิดหน่วยกิตถือเกณฑ์ดังนี้ 

3.1 รายวิชาทฤษฎีที่ใช้เวลาในการบรรยายหรืออภิปราย 18 ชั่วโมงต่อภาคเรียนรวมเวลาการวัดผล  
มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต   

3.2 รายวิชาปฏิบัติที่ใช้เวลาในการทดลองหรือฝึกปฏิบัติในห้องปฏิบัติการ 36 ชั่วโมงต่อภาคเรียน 
รวมเวลาการวัดผล มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 

3.3 รายวิชาปฏิบัติที่ใช้เวลาในการฝึกปฏิบัติในโรงฝึกงานหรือภาคสนาม 54 ชั่วโมงต่อภาคเรียนรวม 
เวลาการวัดผล มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 
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3.4 การฝึกอาชีพในการศึกษาระบบทวิภาคี ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 54 ชั่วโมงต่อภาคเรียนมีค่าเท่ากับ  
1 หน่วยกิต 

3.5 การฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพในสถานประกอบการ ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 80 ชั่วโมง 
ต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 

3.6 การทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 54 ชั่วโมงต่อภาคเรียนรวมเวลา 
การวัดผล มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 

3.7 กิจกรรมการเรียนรู ้อื ่นใดที ่สร้างการเรียนรู ้นอกเหนือจากรูปแบบที่กำหนดข้างต้นการนับ
ระยะเวลาในการทำกิจกรรมนั้นต่อภาคเรียนปกติให้มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต ให้เป็นไปตามที่สถานศึกษา
กำหนด 
      ทั้งนี้ การคิดหน่วยกิตให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  
 
4. โครงสร้างหลักสูตร 
      โครงสร ้างของหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 แบ่งเป ็น 3 หมวดวิชา  
และกิจกรรมเสริมหลักสูตร  ดังนี้ 
     4.1 หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลาง ไม่น้อยกว่า 20 หน่วยกิต 
 4.1.1 กลุ่มสมรรถนะภาษาและการสื่อสาร  

 4.1.2 กลุ่มสมรรถนะการคิดและการแก้ปัญหา  
 4.1.3 กลุ่มสมรรถนะทางสังคมและการดำรงชีวิต 

 การจัดวิชาในหมวดวิชาสมรรถนะแกนกลาง สามารถทำได้ในลักษณะเป็นรายวิชาหรือลักษณะบูรณา 
การให้ครอบคลุมกลุ่มสมรรถนะภาษาและการสื่อสาร กลุ่มสมรรถนะการคิดและการแก้ปัญหา กลุ่มสมรรถนะ 
ทางสังคมและการดำรงชีวิต ในสัดส่วนที่เหมาะสมตามกลุ่มอาชีพและสาขาวิชา 
    4.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ ไม่น้อยกว่า 70 หน่วยกิต 
           4.2.1 กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพ้ืนฐาน 
           4.2.2 กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
 1)  การจ ัดการอาช ี วศ ึ กษา ในระบบ และการศ ึ กษานอกระบบ กำหนดให้  
มีการฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ เพื่อเป็นการเสริมสร้างความรู้และประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ  
โดยเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้เรียนรู้จากประสบการณ์จริง เพื่อสร้างความมั่นใจและเจตคติที่ดี ในการทำงาน  
และการประกอบอาชีพจากสถานประกอบการ ไม่น้อยกว่า 1 ภาคเรียนปกติ 
 2) การจัดการอาชีวศึกษาระบบทวิภาคี กำหนดให้ฝึกอาชีพในสถานประกอบการ  
แทนการฝ ึกประสบการณ์สมรรถนะว ิชาช ีพ ตามมาตรฐานการจ ัดการอาช ีวศ ึกษาระบบทวิภาคี  
ที่คณะกรรมการการอาชีวศึกษากำหนด 
 3) กำหนดให้มีการจัดทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ เพื่อเป็นการบูรณาการความรู้  
และประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ จัดทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพในลักษณะงานบุคคลหรืองานกลุ่มที่
สอดคล้องกับงานอาชีพ ไม่น้อยกว่า 216 ชั่วโมง จำนวน 4 หน่วยกิต          
  การจัดรายวิชาในหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ โดยในการกำหนดให้เป็นสาขาวิชาใด ต้องมีจำนวน  
หน่วยกิตของกลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพ้ืนฐานและกลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ รวมไม่น้อยกว่า 35 หน่วยกิต 
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4.3 หมวดวิชาเลือกเสรี ให้เลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  
และให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า 10 หน่วยกิต 

4.4 กิจกรรมเสริมหลักสูตร อย่างน้อยสัปดาห์ละ 2 ชั่วโมงทุกภาคเรียน หรือไม่น้อยกว่า 36 ชั่วโมง 
ต่อภาคเรียน กิจกรรมเสริมหลักสูตรนี้ไม่นับหน่วยกิต    
 
5. กิจกรรมเสริมหลักสูตร 

5 .1 สถาบ ันการอาช ีวศ ึกษาและสถานศึกษาต ้องส ่ง เสร ิมสน ับสน ุนให ้ม ีการจ ัดก ิจกรรม  
เพื ่อส่งเสริมให้เกิดการปลูกฝังคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม ระเบียบวินัย ปลูกฝังจิตสำนึกและจิตอาสา
เสริมสร้างการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกในด้านการรักชาติ เทิดทูนพระมหากษัตริย์ ส่งเสริมการปกครอง  
ระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข ทะนุบำรุงศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาไทย 
อนุรักษ์สิ ่งแวดล้อม ส่งเสริมการกีฬาและนันทนาการ ส่งเสริมการดำรงตนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ  
พอเพียง โดยผู้เรียนทุกคนต้องเข้าร่วมกิจกรรมไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ ทุกภาคเรียน หรือไม่น้อยกว่า  
36 ชั่วโมง ต่อภาคเรียน  
  5.2 ผู้เรียนที่อยู่ในช่วงฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพหรือฝึกอาชีพในสถานประกอบการให้เข้าร่วม
กิจกรรมเสริมหลักสูตรในสถานประกอบการ 

5.3 การประเมินผลกิจกรรมเสริมหลักสูตร ให้เป็นไปตามระเบียบกระทรวงศึกษาธิการว่าด้วยการ  
จัดการศึกษาและการประเมินผลการเรียนตามหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ 

 
6. การจัดแผนการเรียน  

การจัดแผนการเรียนเป็นการกำหนดรายวิชาตามโครงสร้างหลักสูตรในแต่ละภาคเรียน ขึ้นอยู่กับ
ลักษณะหรือกระบวนการจัดการเรียนรู ้ของแต่ละสาขาวิชา โดยจัดอัตราส่วนการเรียนรู ้ภาคทฤษฎีต่อ
ภาคปฏิบัติในหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ ประมาณ 20: 80 และพิจารณาจากผลลัพธ์การเรียนรู้รายปีที่กำหนด
ไว้ในหลักสูตร ดังนี้ 

6.1 ให้จัดแผนการเรียนในภาคเรียนปกติสำหรับการลงทะเบียนเรียน ให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน  
22 หน่วยกิต ในแต่ละภาคเรียนปกติสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา ให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน  
12 หน่วยกิต สำหรับการลงทะเบียนเรียนภาคปกติแต่ไม่เต็มเวลาหรือภาคเรียนฤดูร้อน 

6.2 จัดรายวิชาในแต่ละภาคเรียน คำนึงถึงผลลัพธ์การเรียนรู้รายปีที่กำหนดไว้ในหลักสูตร รายวิชา  
ที่ต้องเรียนตามลำดับก่อนและหลัง ความง่ายและยาก ความต่อเนื่องและความเชื่อมโยงสัมพันธ์กันของรายวิชา 
รวมทั้งรายวิชาที่สามารถบูรณาการจัดการเรียนรู้ร่วมกันในลักษณะของงาน โครงงานและหรือชิ้นงานในแต่ละภาคเรียน 

 
6.3 จัดรายวิชาให้ครบถ้วนทุกหมวดวิชาตามโครงสร้างหลักสูตร 
6.4 จัดรายวิชาในหมวดวิชาเลือกเสรีให้ผู้เรียนได้เลือกเรียนตามความถนัดและความสนใจ โดยเปิด

โอกาสให้ผู ้เรียนเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ จากประเภทวิชา  
และสาขาวิชาในระดับเดียวกัน 

6.5 ในภาคเรียนที่ผู้เรียนฝึกอาชีพในสถานประกอบการให้จัดรายวิชาหรือกลุ่มวิชาที่ตรงกับลักษณะ
งานของสถานประกอบการ ร่วมฝึกได้ 
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6 .6 การฝ ึกอาช ีพในการศ ึกษาระบบทว ิภาค ี  และการฝ ึกประสบการณ์สมรรถนะว ิชาชีพ 
ในสถานประกอบการ ให้สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษากำหนดรายวิชาที ่ตรงกับลักษณะงาน  
ของสถานประกอบการ เพื่อนำไปเรียนหรือฝึกในภาคเรียนที่ฝึกอาชีพหรือฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ 
ตามเงื่อนไขของหลักสูตรสาขาวิชานั้น ๆ 

6.7 จัดรายวิชาโครงงาน จำนวน 4 หน่วยกิต (12 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือ 216 ชั่วโมงต่อภาคเรียน)  
ให้เป็นไปตามเง่ือนไขของหลักสูตรสาขาวิชานั้น ๆ โดยกำหนดสัดส่วน ดังนี้ 
               1) การจัดทำโครงงานสมรรถนะวิชาชีพ ให้นักเรียน เรียนในชั้นเรียน จำนวน 4 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
หรือ 72 ชั่วโมงต่อภาคเรียน  
              2) ให้เรียนรู้ด้วยตนเอง จำนวน 8 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือ 144 ชั่วโมงต่อภาคเรียน 
              3) หากจัดให้เรียนรายวิชาโครงงาน 2 หน่วยกิต คือ โครงงาน 1 และโครงงาน 2 ให้สถาบัน 
การอาชีวศึกษาและสถานศึกษาจัดให้มีชั่วโมงเรียนต่อสัปดาห์ที่เทียบเคียงกับเกณฑ์ดังกล่าวข้างต้น 
        6.8 จัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรในแต่ละภาคเรียน อย่างน้อย 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือไม่น้อยกว่า  
36 ชั่วโมงต่อภาคเรียนทุกภาคเรียน 
        6.9 การจัดแผนการเรียนของสถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาให้เป็นไปตามโครงสร้างหลักสูตร 
ทั้งนี้ หากสถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษามีเหตุผลและความจำเป็นในการจัดหน่วยกิตและเวลา  
ในการจัดการเรียนการสอนแต่ละภาคเรียนที่แตกต่างไปจากเกณฑ์ข้างต้น อาจทำได้แต่ต้องไม่กระทบต่อ
มาตรฐาน คุณภาพการศึกษา โดยให้คำนึงถึงความสมดุลของจำนวนหน่วยกิตและชั่วโมงรวมตามแผนการเรียน
ของสถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาเป็นสำคัญ  
 
7. การจัดการอาชีวศึกษาระบบทวิภาคี 
      สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษา สามารถนำรายวิชาในหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ   
ไปกำหนดรายละเอียดการฝึกอาชีพร่วมกับสถานประกอบการ โดยจัดทำแผนการฝึกอาชีพ การวัด  
และประเมินผลในแต่ละรายวิชาร่วมกับสถานประกอบการ เพ่ือนำไปใช้ในการฝึกอาชีพ การวัดและประเมินผล
เป็นรายวิชา ทั ้งนี ้ กำหนดให้ใช้การฝึกอาชีพแทนการฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ โดยให้เป็นไป 
ตามมาตรฐานการจัดการอาชีวศึกษาระบบทวิภาคีท่ีคณะกรรมการการอาชีวศึกษากำหนด 
       หากรายวิชาในหมวดสมรรถนะวิชาชีพไม่สอดคล้องกับลักษณะงานของสถานประกอบการ สามารถ
พัฒนารายวิชาเพิ่มเติมได้ตามเงื่อนไขของหลักสูตร โดยต้องพัฒนาร่วมกับสถานประกอบการ และรายงานให้
สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาทราบ 
 
8. การเข้าเรียน 
      8.1 ผู้เรียนต้องสำเร็จการศึกษาไม่ต่ำกว่าระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือเทียบเท่า  
      8.2 ผู้ที่ยังไม่สำเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือเทียบเท่าให้อยู่ในสถานะผู้เข้าเรียน 
 
9. การประเมินผลการเรียน 
 การประเมินผลการเรียนเน้นการประเมินผลตามสภาพจริงและเป็นไปตามระเบียบกระทรวงศึกษาธิการ
ว่าด้วยการจัดการศึกษาและการประเมินผลการเรียนตามหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ 
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10. การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
     10.1 ได้รายวิชาและจำนวนหน่วยกิตสะสมในทุกหมวดวิชาครบถ้วนตามที่กำหนดไว้ในหลักสูตร  
แต่ละประเภทวิชา กลุ่มอาชีพ และสาขาวิชาและตามแผนการเรียนที่สถานศึกษากำหนด 
     10.2 ได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า 2.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนน 
     10.3 ผ่านเกณฑ์การประเมินมาตรฐานวิชาชีพที่ยึดโยงกับผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิ
อาชีวศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ หรือผ่านเกณฑ์การประเมินตามมาตรฐานที่สอดคล้องกับมาตรฐาน
อาชีพขององค์กรรับรองในประเทศหรือสากล 
        10.4 ได้เข้าร่วมปฏิบัติกิจกรรมเสริมหลักสูตรตามแผนการเรียนที่สถานศึกษากำหนด และ "ผ่าน"  
ทุกภาคเรียน 
       10.5 ผู้สำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพต้องสำเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้น  
หรือเทียบเท่า 
      สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาที่ใช้ระบบการวัดผลและการสำเร็จการศึกษาที่แตกต่างจากนี้
จะต้องกำหนดให้มีค่าเทียบเคียงกันได้ 
 
11. การพัฒนารายวิชาในหลักสูตร 
       11.1 สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาสามารถพัฒนารายวิชาเพ่ิมเติมได้ตามเงื่อนไขที่หลักสูตร
กำหนด โดยต้องพัฒนาร่วมกับสถานประกอบการ องค์กรวิชาชีพ ภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง และรายงานให้
สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาทราบ 

11.2 การพัฒนารายวิชาเพิ่มเติมต้องสอดคล้องกับจุดประสงค์สาขาวิชาหรือมาตรฐานการศึกษา
วิชาชีพของสาขาวิชา โดยสถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษา ดำเนินการดังนี้ 
               1) หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลาง สามารถพัฒนารายวิชาเพิ ่มเติมในแต่ละกลุ ่มสมรรถนะ                
เพ่ือเลือกเรียนนอกเหนือจากรายวิชาที่กำหนดให้เป็นวิชาบังคับได้ โดยสามารถพัฒนาเป็นรายวิชาหรือลักษณะ
บูรณาการ ผสมผสานเนื้อหาวิชาที่ครอบคลุมสาระ โดยพิจารณาจากมาตรฐานการเรียนรู้ของกลุ่มวิชานั้น ๆ  
เพ่ือให้บรรลุจุดประสงค์ของหมวดวิชาสมรรถนะแกนกลาง  
              2) หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ  สามารถพัฒนารายวิชาเพิ่มเติมในกลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ
ได้ ตามความต้องการของสถานประกอบการหรือยุทธศาสตร์ของภูมิภาคเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขันของประเทศ   
       11.3 การกำหนดรหัสวิชา จำนวนหน่วยกิต  
และจำนวนชั่วโมงเรียนให้เป็นไปตามท่ีหลักสูตรกำหนด 
 
12. การปรับปรุงแก้ไข พัฒนารายวิชา และการอนุมัติหลักสูตร 

12.1 สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาสามารถพัฒนาหรือปรับปรุงรายวิชาเพิ ่มเติมได้  
ตามเงื่อนไขของหลักสูตร โดยต้องรายงานให้สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาทราบ 

12 .2 ให ้สถาบ ันการอาช ีวศ ึกษาและสถานศ ึกษาจ ัดให ้ม ี การประเม ินและรายงานผล  
การใช้หลักสูตร ให้สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาทราบ เพื ่อนำไปสู ่การพัฒนาหลักสูตร  
หรือการปรับปรุงหลักสูตรอย่างต่อเนื่องหรืออย่างน้อยทุก 5 ปี  
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12.3 การอนุมัติหลักสูตรระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ เป็นหน้าที่ของสำนักงานคณะกรรมการ  
การอาชีวศึกษา โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 

12.4 การประกาศใช้หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ ให้ทำเป็นประกาศกระทรวงศึกษาธิการ 
 

13. การประกันคุณภาพของหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน 
 การประกันคุณภาพของหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน ให้สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 
สถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษา กำหนดระบบการประกันคุณภาพของหลักสูตรและการจัดการเรียน
การสอนในสาขาวิชาที่เปิดสอน โดยมีองค์ประกอบในการประกันคุณภาพอย่างน้อย 4 ด้าน ดังนี้ 
     13.1 หลักสูตรที่ยึดโยงกับมาตรฐานอาชีพ 
     13.2 ครู ทรัพยากรและการสนับสนุน 
     13.3 วิธีการจัดการเรียนรู้ การวัดและประเมินผล 
     13.4 ผู้สำเร็จการศึกษา 
     ในกรณีสถาบันการอาชีวศึกษาและสถานศึกษาใดจัดการศึกษาไม่เป็นไปตามข้างต้น หรือจัดให้ผู้เรียน
ได้รับการศึกษาอย่างไม่มีคุณภาพ สถานศึกษาต้องรับผิดชอบในผลแห่งความเสียหายที่เกิดขึ้นกับผู้เรียน  
ตามพระราชบัญญัติความรับผิดทางละเมิดของเจ้าหน้าที่ พ.ศ. 2539 และตามกฎหมายอื่นที่เก่ียวข้อง 
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การกำหนดรหัสวิชาหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 
 

 

 
 

                                                         2567 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

สาขาวิชา 

ท ป น 

11  กลุ่มสมรรถนะภาษาและการสือ่สาร (ภาษาไทย) 
12  กลุ่มสมรรถนะภาษาและการสือ่สาร (ภาษาต่างประเทศ) 
13  กลุ่มสมรรถนะการคิดและการแก้ปัญหา (วิทยาศาสตร์) 
14  กลุ่มสมรรถนะการคิดและการแก้ปัญหา (คณิตศาสตร์) 
15  กลุ่มสมรรถนะทางสังคมและการดำรงชีวิต (สังคมศึกษา) 
16  กลุม่สมรรถนะทางสังคมและการดำรงชีวิต (สุขศึกษาและพลศึกษา) 
20  กลุ่มกิจกรรมเสริมหลกัสูตร 

01 ประเภทวิชาอุตสาหกรรม 
02 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
04 ประเภทวิชาคหกรรม 
07 ประเภทวิชาอุตสากรรมทอ่งเที่ยว 
13 ประเภทวิชาอุตสาหกรรมสุขภาพและความงาม 
14  ประเภทวิชาอุตสาหกรรมโลจิสติกส ์

ช  อวิชา 

ลำดับที วิชา    01-99 

กลุ่มสมรร นะ กลุ่มวชิา 
 

สาขาวชิา วิชาเรียนร่วม 

1 2 3 4 5 - 6 7 8 9 
 

หมวดวชิาสมรร นะแกนกลาง 
2     0 0 

 

หมวดวชิาสมรร นะวิชาชีพ 
กลุ่มสมรร นะวิชาชีพพ  น าน 

10  กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพืน้ฐาน (วิชาเรยีนร่วมหลักสูตร) 

หมวดวชิาสมรร นะวิชาชีพ 
กลุ่มสมรร นะวิชาชีพพ  น าน 

10  กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพืน้ฐาน (วิชาเรยีนร่วมประเภทวชิา) 

10  กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพืน้ฐาน 
20  กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 

หมวดวชิาสมรร นะวิชาชีพ 

2  หลักสูตรประกาศนยีบัตรวชิาชีพ  ปวช. 

15  ประเภทวิชาอุตสาหกรรมอาหาร 
16  ประเภทวิชาศิลปกรรมและเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 
17  ประเภทวิชาเกษตรกรรมและประมง 
18  ประเภทวิชาแ ชั่นและสิ่งทอ 
1   ประเภทวิชาอุตสาหกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
20  ประเภทวิชาอุตสาหกรรมบันเทิง 

ระดับหลักสูตร 

2 0 0 0 1 
 

2 X X 0 0 
 

2 X X X X 

 

ประเภทวิชา 

00 วิชาเรียนร่วม 

( )  รายวิชาพฒันาโดยสว่นกลาง   (*)   รายวิชาพัฒนาโดยสถานศึกษา 
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หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 

ขอบเขตสาขาวิชา 
 

 หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด                   
จัดอยู่ในสาขาวิชาชีพ  (Occupational) ธุรกิจค้าปลีกและอุตสาหกรรมดิจิทัล ระดับคุณวุฒิวิชาชีพ ระดับ 3 
โดยมีขอบเขตสาขาวิชา (Areas of activity and working conditions) คือ ปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพการตลาด 
คิดวิเคราะห์ วางแผน การปฏิบัติงานพ้ืนฐานอาชีพ งานเฉพาะตรวจสอบและแก้ปัญหา เลือกใช้และบำรุงรักษา
เครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด ตามหลักการและกระบวนการ โดยคำนึงถึงความประหยัด              
และความปลอดภัย จัดทำฐานข้อมูลทางการตลาด วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การกำหนด
กลุ่มเป้าหมาย  เขียนแผนธุรกิจตามลักษณะการดำเนินธุรกิจ ปฏิบัติการจัดแสดงสินค้า การทำการตลาด
รูปแบบออ ไลน์ ออนไลน์ และแบบผสมผสาน บุคคลที่ประกอบอาชีพในสาขาวิชาชีพนี้ทำงานในส่วนของ               
งานการตลาด โดยประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะทางวิชาชีพ เทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่อสารในการแก้ปัญหา 
มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ในการบูรณาการความรู้ด้านการตลาด ประสบการณ์ และศาสตร์อื่น ๆ เพ่ือเป็นแนวทาง
ในการปฏิบัติงานด้านการตลาด และให้คำแนะนำพื้นฐานที่ต้องใช้ในการตัดสินใจ 
 ผู้สำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด สามารถประกอบอาชีพในตำแหน่งงานที่เกี่ยวข้องกับสาขาวิชาชีพ (Career) ดังนี้ นักขาย 
นักการตลาด นักพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ นักการตลาดออนไลน์ ผู ้สนับสนุนงานขาย นักวิเคราะห์ข้อมูล               
ผู้ให้บริการลูกค้า ที่ปรึกษางานขาย ผู้มีอิทธิพลทางสื่อ และอาชีพอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
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มาตร านการศึกษาวิชาชีพ 
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของผู้สำเร็จการศึกษาระดับคุณวุฒิการศึกษาประกาศนียบัตรวิชาชีพ ประเภทวิชา  

บริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด ประกอบด้วย 

1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม คุณลักษณะที พึงประสงค์ คุณลักษณะตามบรรทัด านที ดีของสังคม 
และลักษณะบุคคล 

 1.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรม คุณลักษณะที พึงประสงค์และคุณลักษณะตามบรรทัด านที ดีของสังคม 
ได้แก่ ความเสียสละ ความซื่อสัตย์สุจริต ความกตัญญูกตเวที ความอดกลั้น การละเว้นสิ่งเสพติดและการพนัน 
การมีจิตสำนึกและเจตคติที่ดีต่อวิชาชีพและสังคม ภูมิใจและรักษาเอกลักษณ์ของชาติไทย เคารพกฎหมาย 
เคารพสิทธิของผู้อ่ืน ประพฤติปฏิบัติตามบทบาทหน้าที่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ 
ทรงเป็นประมุข มีจิตสาธารณะ และจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม ความมีวินัย ความรับผิดชอบ ความรักสามัคคี     
มีมนุษยสัมพันธ์ ความเชื่อมั่นในตนเอง สนใจใฝ่รู้ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ขยัน ประหยัด อดทน พึ่งตนเอง
ต่อต้านความรุนแรงและการทุจริต ปฏิบัติตนและปฏิบัติงานโดยคำนึงถึงหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง               
ความปลอดภัย อาชีวอนามัย การอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อม 
 1.2 ลักษณะบุคคลในสาขาวิชา มีพ้ืนฐานวิชาชีพในด้านการตลาด วิเคราะห์ข้อมูล มีมนุษยสัมพันธ์ มีใจรัก
ในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณ
ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน สามารถประสานงานร่วมกับผู้เกี่ยวข้อง มีความรู้ และสามารถประยุกต์ใช้ 
เทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่างต่อเนื่อง ปฏิบัติงานตามจรรยาบรรณวิชาชีพโดยคำนึงถึงหลักกฎหมาย ระเบียบ 
ข้อบังคับ ความปลอดภัยและมาตรฐานวิชาชีพ  
 

2. ด้านสมรร นะแกนกลาง 
2.1 ด้านความรู้ ได้แก่  

2.1.1 หลักการใช้ภาษาและเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการสื่อสาร 
2.1.2 หลักการใช้เหตุผล การคิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหาและการจัดการ  
2.1.3 หลักการดำรงตน การปรับตัว อยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในสังคม และการดำเนินชีวิตในสังคมสมัยใหม่ 

2.2 ด้านทักษะ ได้แก่  
2.2.1 ทักษะการสื่อสารและการเรียนรู้โดยใช้ภาษาและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
2.2.2 ทักษะการคิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหาและการจัดการ โดยใช้หลักการและกระบวนการ                 

ทางวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์  
2.2.3 ทักษะทางสังคมและการดำรงชีว ิตตามหลักศาสนา  วัฒนธรรมและความเป็นพลเมือง                   

และหลักการพัฒนาบุคลิกภาพและสุขอนามัย 
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2.3 ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ ได้แก่  
2.3.1 สื ่อสารโดยใช้ภาษาไทย ภาษาต่างประเทศและเทคโนโลยีสารสนเทศในชีวิต ประจำวัน                       

และในงานอาชีพ 
2.3.2 แก้ไขปัญหาและพัฒนางานอาช ีพโดยใช ้หล ักการและกระบวนการทางว ิทยาศาสตร์                           

และคณิตศาสตร์ 
2.3.3 พัฒนาบุคลิกภาพ สุขอนามัยและคุณลักษณะเหมาะสมกับการปฏิบัติงานอาชีพและการอยู่

ร่วมกับผู้อื ่น ปฏิบัติตนตามหลักศาสนา วัฒนธรรม ค่านิยม คุณธรรม จริยธรรมทางสังคมและสิทธิหน้าที่
พลเมือง 
 

3. ด้านสมรร นะวิชาชีพ 
3.1 ด้านสมรร นะวิชาชีพพ  น าน 

3.1.1 ด้านความรู้ ได้แก่ 
3.1.1.1 หลักการทั่วไปของงานอาชีพและการวิเคราะห์เบื้องต้น 
3.1.1.2 หลักการจัดการงานอาชีพท่ีทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
3.1.1.3 หลักการตัดสินใจ วางแผนและแก้ไขปัญหา 
3.1.1.4 หลักการเลือกใช้เครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ในงานอาชีพ 
3.1.1.5 หลักการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

3.1.2 ด้านทักษะ ได้แก่  
3.1.2.1 ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต  
3.1.2.2  ทักษะการประยุกต์ใช้วิธีการ เครื่องมือ และวัสดุขั้นพ้ืนฐานในการปฏิบัติงาน 
3.1.2.3  ทักษะการปฏิบัติงานพ้ืนฐานอาชีพและงานเฉพาะตามแบบแผนที่กำหนด 
3.1.2.4  ทักษะการคิด วิเคราะห์ วางแผน ดำเนินการตรวจสอบและแก้ปัญหาในการปฏิบัติงาน 
3.1.2.5 ทักษะด้านสุขภาวะ ความปลอดภัย สิ่งแวดล้อม และความรับผิดชอบต่อสังคม 

3.1.3 ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ ได้แก่  
3.1.3.1 เลือกใช้และบำรุงรักษาเครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ในงานอาชีพตามหลักการและกระบวนการ 

โดยคำนึงถึงความประหยัดและความปลอดภัย 
3.1.3.2 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและดิจิทัล เพ่ือพัฒนาและสนับสนุนงานอาชีพ 
3.1.3.3 วางแผน ดำเนินงานตามหลักการและกระบวนการ โดยคำนึงถึงการบริหารงานคุณภาพ                

หลักเศรษฐศาสตร์เบื้องต้น และกฎหมายที่เกี่ยวข้องในงานอาชีพ 
3.1.3.4 ปฏิบัต ิงานพื ้นฐานอาชีพด้านบริหารธุรกิจตามหลักการ กระบวนการ และแนวคิด                   

การประกอบธุรกิจอย่างยั่งยืน ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม 
3.2 ด้านสมรร นะวิชาชีพเฉพาะ 

3.2.1 ด้านความรู้ ได้แก่  
3.2.1.1 หลักการทั่วไปของงานอาชีพการตลาด และการวิเคราะห์เบื้องต้น 
3.2.1.2 หลักการตัดสินใจ วางแผนและแก้ไขปัญหาในงานอาชีพ 
3.2.1.3 หลักการเลือกใช้เครื่องมือ วัสดุอุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด 
3.2.1.4 หลักการดำเนินธุรกิจรูปแบบออ ไลน์และออนไลน์  
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3.2.2 ด้านทักษะ ได้แก่  
3.2.2.1 ทักษะการเลือกและประยุกต์ใช้วิธีการ เครื่องมือและวัสดุขั้นพื้นฐานในการปฏิบัติงาน

การตลาด 
3.2.2.2 ทักษะการคิด วิเคราะห์ วางแผน การปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพ งานเฉพาะตรวจสอบ

และแก้ปัญหาในการปฏิบัติงานการตลาดตามแบบแผนที่กำหนด 
3.2.2.3 ทักษะการจัดทำฐานข้อมูลทางการตลาด 
3.2.2.4 ทักษะการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค และการแบ่งส่วนตลาด การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย  
3.2.2.5 ทักษะการเขียนแผนการตลาด ตามลักษณะการดำเนินธุรกิจ 
3.2.2.6 ทักษะการปฏิบัติการจัดแสดงสินค้า  
3.2.2.7 ทักษะการทำการตลาดรูปแบบออ ไลน์ ออนไลน์ และแบบผสมผสาน 
3.2.2.8 ทักษะการคิดสร้างสรรค์ และผลิตสื่อผสมในงานอาชีพการตลาด 
3.2.2.  ทักษะการปฏิบัติงานตามหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ ระเบียบข้อบังคับ และกฎหมาย                

ในงานอาชีพ 
3.2.3 ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ ได้แก่  

3.2.3.1 เลือกใช้ และบำรุงรักษาเครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาดตามหลักการ
และกระบวนการ โดยคำนึงถึงความคุ้มค่า และความปลอดภัย 

3.2.3.2 ปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพการตลาดตามหลักการและกระบวนการ 
3.2.3.3 ประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะทางวิชาชีพ เทคโนโลยีสารสนเทศ การสื่อสารในการแก้ปัญหา 

กฎหมายที่เกี่ยวข้อง และการปฏิบัติงานการตลาด 
3.2.3.4 มีความคิดริเริ ่มสร้างสรรค์ในการบูรณาการความรู ้ด้านการตลาด  ศาสตร์อื ่น ๆ 

ประสบการณ ์และนวัตกรรม เพ่ือเป็นแนวทางในการจัดการและปฏิบัติงานด้านการตลาด 
3.2.3.5 ให้คำแนะนำพ้ืนฐานที่ต้องใช้ในการตัดสินใจ และการปฏิบัติงานการตลาด 
 

 ผลลัพธ์การเรียนรู ้รายปี ของผู ้เร ียนตามหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ ประเภทวิชา  
บริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพ การตลาด สาขาวิชา การตลาด ประกอบด้วย 
 

ชั นปีที  1 
 1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม คุณลักษณะที พึงประสงค์ คุณลักษณะตามบรรทัด านที ดีของสังคม 
และลักษณะบุคคล 
 แสดงออกเกี่ยวกับความซื่อสัตย์สุจริต ความมีวินัย ความรับผิดชอบ ความรักสามัคคี มีมนุษยสัมพันธ์ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ขยัน ประหยัด อดทน พึ่งตนเอง ปฏิบัติตนและปฏิบัติงาน
โดยคำนึงถึงหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ความปลอดภัย อาชีวอนามัย มีใจรักในการบริการ มีความกล้า
แสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน สามารถ
ประสานงานร่วมกับผู้เกี่ยวข้อง ประพฤติปฏิบัติตามบทบาทหน้าที่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมี
พระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข ต่อต้านความรุนแรงและการทุจริต ปฏิบัติงานตามจรรยาบรรณวิชาชีพ            
โดยคำนึงถึงหลักความปลอดภัย มาตรฐานวิชาชีพ และสามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่างต่อเนื่อง  



16 

หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
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 2. ด้านความรู้ 
 รู้และเข้าใจหลักการทั่วไปของงานอาชีพการตลาด หลักการออกแบบ กระบวนการขาย ศิลปะการขาย 
การวิเคราะห์เบื้องต้น การวางแผน การตัดสินใจ แก้ไขปัญหาในงานอาชีพการตลาดเบื้องต้น 
 3. ด้านทักษะ  
 มีทักษะการเลือกใช้วิธีการ เครื่องมือและวัสดุขั ้นพื้นฐานในการปฏิบัติงานการตลาด จัดหาข้อมูล
ผู้บริโภค คิด วิเคราะห์ วางแผน การปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพ กำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ตรวจสอบและ
แก้ปัญหาในการปฏิบัติงานการตลาดเบื้องต้น 
 4. ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ  
 ประยุกต์ความรู ้และเลือกใช้ และบำรุงรักษาเครื ่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด                     
ตามหลักการ และกระบวนการ โดยคำนึงถึงความคุ้มค่า ความปลอดภัย และสามารถปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพ
การตลาด ตามหลักการและกระบวนการ ยึดหลักคุณธรรม จริยธรรมทางสังคม และวิชาชีพ 
 

 ภาพความสำเร็จรายปีของโลกอาชีพ  
 ปฏิบัติงานการตลาด จัดหาข้อมูลผู ้บริโภค คิด วิเคราะห์ วางแผน ปฏิบัติงานพื ้นฐานอาชีพ                        
กำหนดกลุ ่มลูกค้าเป้าหมาย ตรวจสอบและแก้ปัญหาในการปฏิบัติงานการตลาดเบื ้องต้น  ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศโดยคำนึงถึงความคุ ้มค่า ความปลอดภัย  ยึดหลักคุณธรรม จริยธรรมทางสังคมและวิชาชีพ        
การตลาดเบื้องต้น เชื่อมโยงกับมาตรฐานอาชีพของสถาบันคุณวิชาชีพ : ผู้สนับสนุนงานขาย ระดับ 3 
 

ชั นปีที  2 
 1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม คุณลักษณะที พึงประสงค์ คุณลักษณะตามบรรทัด านที ดีของสังคม 
และลักษณะบุคคล 
 แสดงออกเกี่ยวกับความซื่อสัตย์สุจริต ความมีวินัย ความรับผิดชอบ ความรักสามัคคี มีมนุษยสัมพันธ์ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง สนใจใฝ่รู ้ มีความคิดริเริ ่มสร้างสรรค์ มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก                      
มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน สามารถประสานงาน
ร่วมกับผู้เกี ่ยวข้อง พึ่งตนเองต่อต้านความรุนแรงและการทุจริต ภูมิใจและรักษาเอกลักษณ์ของชาติไทย 
ประพฤติปฏิบัติตามบทบาทหน้าที่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข         
มีจิตสาธารณะ และจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม ปฏิบัติตนและปฏิบัติงานโดยคำนึงถึงหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่างต่อเนื่อง ปฏิบัติงานตามจรรยาบรรณวิชาชีพโดยคำนึงถึง
หลักความปลอดภัยและมาตรฐานวิชาชีพ 
 2. ด้านความรู้ 
 รู้และเข้าใจหลักการประกอบธุรกิจ หลักการใช้เหตุผล การวิเคราะห์ การแก้ปัญหาและการจัดการ       
การวางแผน การตัดสินใจ แก้ไขปัญหาในงานอาชีพการตลาด กฎหมายในงานอาชีพและจรรยาบรรณวิชาชีพ
การตลาด 
 3. ด้านทักษะ  
 มีทักษะการคิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหาและการจัดการ การจัดทำฐานข้อมูลทางการตลาด การกำหนด
กลุ่มเป้าหมาย การทำการตลาดรูปแบบออ ไลน์ ออนไลน์ สามารถดำเนินการตรวจสอบและแก้ปัญหาเบื้องต้น
ในการปฏิบัติงาน ทักษะการนำเสนอ เลือกใช้ และบำรุงรักษาเครื่องมือ วัสดุอุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด
ตามหลักการ และกระบวนการโดยคำนึงถึงความปลอดภัย มีทักษะทางสังคม การดำรงชีวิตตามหลักศาสนา 
วัฒนธรรม และความเป็นพลเมืองที่ดี 
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 4. ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ  
 มีความสามารถในการประยุกต์ใช้เครื่องมือ และวัสดุอุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด การใช้ภาษา             
การสื่อสาร การแก้ปัญหา การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการวิเคราะห์ข้อมูล ปฏิบัติงานอาชีพตามจรรยาบรรณ 
เพ่ือพัฒนาและสนับสนุนงานอาชีพ และกฎหมายที่เก่ียวข้อง  
 

 ภาพความสำเร็จรายปีของโลกอาชีพ  
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการวิเคราะห์ข้อมูล แก้ปัญหาและการจัดการ จัดทำฐานข้อมูลทางการตลาด 

กำหนดกลุ่มเป้าหมาย ทำการตลาดรูปแบบออ ไลน์ ออนไลน์ สามารถดำเนินการตรวจสอบและแก้ปัญหาเบื้องต้น 
ในการปฏิบัติงาน ทักษะการนำเสนอ เชื่อมโยงกับมาตรฐานอาชีพของสถาบันคุณวิชาชีพ: นักวิเคราะห์ข้อมูล 
(Data Analyst) ระดับ 3 
 

ชั นปีที  3 
1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม คุณลักษณะที พึงประสงค์ คุณลักษณะตามบรรทัด านที ดีของสังคม 

และลักษณะบุคคล 
แสดงออกเกี่ยวกับความซื่อสัตย์สุจริต ความอดกลั้น ความมีวินัย ความรับผิดชอบ ความรักสามัคคี              

มีมนุษยสัมพันธ์ ความเชื ่อมั ่นในตนเอง สนใจใฝ่ร ู ้ มีความคิดริเร ิ ่มสร้างสรรค์ ขยัน ประหยัด อดทน                          
การมีจิตสำนึกและเจตคติที่ดีต่อวิชาชีพและสังคม เคารพกฎหมาย เคารพสิทธิของผู้อื ่น ประพฤติปฏิบัติ                 
ตามบทบาทหน้าที่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข มีใจรักในการบริการ 
มีความกล้าแสดงออก  มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน 
สามารถประสานงานร่วมกับผู้เกี่ยวข้อง มีความรู้ และสามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่างต่อเนื่อง  
ปฏิบัติงานตามจรรยาบรรณวิชาชีพโดยคำนึงถึงหลักความปลอดภัยและมาตรฐานวิชาชีพ 
 2. ด้านความรู้ 
 มีความรู้ ความเข้าใจหลักการของงานอาชีพการตลาด หลักการดำเนินธุรกิจรูปแบบออ ไลน์ และออนไลน์ 
การใช้เหตุผล การวิเคราะห์ การแก้ปัญหา และการจัดการ การวางแผน การตัดสินใจ แก้ไขปัญหาในงานอาชีพ
การตลาด เลือกใช้เครื่องมือ วัสดุอุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด ตามจรรยาบรรณวิชาชีพ 
 3. ด้านทักษะ  

มีทักษะการขายสินค้า คิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหา การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย การตลาดรูปแบบออ ไลน์ 
ออนไลน์ ทักษะวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค และการแบ่งส่วนตลาด ทักษะการเขียนแผนการตลาดและปฏิบัติงาน
การตลาดตามแบบแผนที่กำหนด ทักษะปฏิบัติการจัดแสดงสินค้า มีความคิดสร้างสรรค์และผลิตสื่อผสม                  
ในงานอาชีพการตลาดตามแบบแผนที่กำหนด การบำรุงรักษาเครื่องมือ วัสดุอุปกรณ์ในงานอาชีพการตลาด
ถูกต้องตามหลักการ โดยตระหนักถึงจรรยาบรรณวิชาชีพการตลาด 
 4. ด้านความสามาร ในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ  

มีความสามารถในการประยุกต์ใช้หลักการของงานอาชีพการตลาด หลักการดำเนินธุรกิจรูปแบบออ ไลน์ 
และออนไลน์ คิดวิเคราะห์ การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย มีความคิดริเริ ่มสร้างสรรค์ในการบูรณาการความรู้                 
ด้านการตลาด โดยคำนึงถึงหลักความปลอดภัย มาตรฐานวิชาชีพ และกฎหมายที่เก่ียวข้อง 

 

 ภาพความสำเร็จรายปีของโลกอาชีพ  
 วิเคราะห์ การแก้ปัญหา กำหนดและวางแผนการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ทำการตลาดรูปแบบออ ไลน์ 
ออนไลน์ ทักษะวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค แบ่งส่วนตลาด ทักษะการเขียนแผนการตลาด ตามลักษณะ                        
การดำเนินธุรกิจและการปฏิบัติงานการตลาด สามารถตัดสินใจ วางแผน และแก้ไขปัญหาในงานอาชีพการตลาด 
เชื่อมโยงกับมาตรฐานอาชีพของสถาบันคุณวิชาชีพ : อาชีพนักขาย ระดับ 3  
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จุดประสงค์สาขาวชิา 
 

1. เพื่อให้สามารถประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะด้านภาษาและการสื่อสาร ทักษะการคิดและการแก้ปัญหา 
ทักษะทางสังคมและการดำรงชีวิตในการพัฒนาตนเองและวิชาชีพ 

2. เพื่อให้มีความเข้าใจและสามารถประยุกต์ใช้หลักการบริหารและจัดการวิชาชีพ การใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ การจัดทำฐานข้อมูลทางการตลาด และหลักการงานอาชีพที ่สัมพันธ์เกี ่ยวข้องกับ                     
การพัฒนาวิชาชีพการตลาดให้ทันต่อการเปลี ่ยนแปลงและความก้าวหน้าของเศรษฐกิจ สังคม                  
และเทคโนโลยี 

3. เพ่ือให้มีความเข้าใจในหลักการและกระบวนการทำงานในกลุ่มงานพ้ืนฐานด้านการตลาด 
4. เพื่อให้สามารถปฏิบัติงานการตลาดตามหลักการและกระบวนการในลักษณะครบวงจรเชิงธุรกิจ  

โดยประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในงานอาชีพการตลาด 
5. เพื่อให้สามารถปฏิบัติงานการตลาดในสถานประกอบการและประกอบอาชีพอิสระ รวมทั้งการใช้

ความรู้ และทักษะเป็นพื้นฐานในการศึกษาต่อในระดับสูงขึ้นได้ 
6. เพ่ือให้สามารถปฏิบัติงานและดำรงชีวิตโดยประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง หลักการใช้

พลังงานและทรัพยากรอย่างคุ้มค่า คำนึงถึงความปลอดภัยต่อตนเอง ผู้อื่นและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
7. เพ่ือให้มีเจตคติที่ดีต่องานอาชีพ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ซื่อสัตย์สุจริต มีระเบียบวินัย มีความรับผิดชอบ 

ต่อสังคม สิ่งแวดล้อม ต่อต้านความรุนแรงและสารเสพติด 
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โครงสร้าง 
หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 
 ผู้สำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด จะต้องศึกษารายวิชาจากหมวดวิชาต่าง ๆ  รวมไม่น้อยกว่า  100  หน่วยกิต และเข้าร่วม
กิจกรรมเสริมหลักสูตร ดังโครงสร้างต่อไปนี้ 

 

1. หมวดวิชาสมรร นะแกนกลาง ไม่น้อยกว่า 20 หน่วยกิต 
1.1 กลุ่มสมรรถนะภาษาและการสื่อสาร ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
1.2 กลุ่มสมรรถนะการคิดและการแก้ปัญหา ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
1.3 กลุ่มสมรรถนะทางสังคมและการดำรงชีวิต ไม่น้อยกว่า 5 หน่วยกิต 

2. หมวดวิชาสมรร นะวิชาชีพ ไม่น้อยกว่า 70 หน่วยกิต 
2.1 กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพพ้ืนฐาน ไม่น้อยกว่า 23 หน่วยกิต 
2.2 กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 47 หน่วยกิต 

3. หมวดวิชาเล อกเสรี  ไม่น้อยกว่า 10 หน่วยกิต 
4. กิจกรรมเสริมหลักสูตร (2 ชั วโมงต่อสัปดาห์หร อไม่น้อยกว่า 36 ชั วโมงต่อภาคเรียน) 

รวม ไม่น้อยกว่า 100 หน่วยกิต 
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1. หมวดวิชาสมรร นะแกนกลาง ไม่น้อยกว่า  20  หน่วยกิต 

1.1 กลุ่มสมรร นะภาษาและการส  อสาร (ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต) 

ให ้เลือกเรียนรายวิชาภาษาไทย อย่างน้อย 1 รายวิชา และรายวิชาภาษาต่างประเทศ อย่างน้อย  
1 รายวิชา ที่สอดคล้องกับการปฏิบัติงานของกลุ่มอาชีพที่เรียนจนครบหน่วยกิตที่กำหนด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 1101   ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร 0-2-1 
 Thai for Communication 
20000 1102 ภาษาไทยเพ่ืออาชีพ 0-2-1 
 Thai for Careers 
20000 1103 ภาษาไทยธุรกิจ 0-2-1 
 Thai for Business 
20000 1104 การใช้ภาษาไทยในยุคดิจิทัล 0-2-1 
 Thai Language in the Digital Era 
20000 1105 การใช้ภาษาไทยเชิงสร้างสรรค์ 0-2-1 
 Creative Thai 
20000 1201 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 0-2-1 
 English for Communication 
20000 1202 ภาษาอังกฤษโครงงานบูรณาการวิชาชีพ 0-2-1 
 Integrated Career in English for Project Work 
20000 1203 การ ังและการพูดภาษาอังกฤษ 0-2-1 
 Listening and Speaking English 
20000-1204 ภาษาอังกฤษสถานประกอบการ  0-2-1 

 English for the Workplace 
20000-1205 ภาษาอังกฤษอินเทอร์เน็ต 0-2-1 

 English for the Internet 
20000 1206 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานช่างอุตสาหกรรม 0-2-1 
 English for Industrial Trades 
20000 1207 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานช่างยนต์ 0-2-1 
 English for Automobile Technician 
20000 1208 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานช่างกลโรงงาน 0-2-1 
 English for Mechanic Machine 
20000 120  ภาษาอังกฤษเพ่ืองานช่างไ  ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 0-2-1 
 English for Electrician and Electronic Technician 
20000 1210 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานครัวอาหารไทย 0-2-1 
 English for Thai Kitchen Operations 
20000 1211 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานประมง 0-2-1 
 English for Fishery 
20000 1212 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานโรงแรม 0-2-1 

 English for Hotel 
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รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 1213 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานเลขานุการ 0-2-1 

 English for Secretarial  
20000 1214 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานอุตสาหกรรมสิ่งทอ 0-2-1
 English for Textile Industry  
20000 1215 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานคหกรรม 0-2-1 

 English for Home Economics  
20000 1216 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานศิลปกรรม 0-2-1 

 English for Arts              
20000 1217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานท่องเที่ยว 0-2-1 

 English for Tourism       
20000 1218 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานเกษตร 0-2-1 

 English for Agriculture  
20000 121  ภาษาอังกฤษเพ่ืองานธุรกิจ 0-2-1 

 English for Business  
20000 1220 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานอุตสาหกรรมบันเทิงและดนตรี 0-2-1 

 English for Entertainment and Music  
20000 1221 ภาษาอังกฤษเตรียมความพร้อมเพ่ือการทำงาน 0-2-1 

 English for Career Preparation  
20000 1222 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0-2-1 
 Chinese Communication in Daily Life 
20000 1223 สนทนาภาษาจีนเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Chinese Conversation for Work 
20000 1224 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในงานช่างอุตสาหกรรม 0-2-1 
 Chinese Communication for Industrial Career 
20000 1225 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในงานบริหารธุรกิจ 0-2-1 
 Chinese Communication in Business  
20000 1226 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในงานมัคคุเทศก์ 0-2-1 
 Chinese Communication for Tour Guide 
20000 1227 ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0-2-1 
 Japanese Communication in Daily Life  
20000 1228 สนทนาภาษาญี่ปุ่นเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Japanese Conversation for Work 
20000 122  ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Korean Communication in Daily Life  
20000 1230 สนทนาภาษาเกาหลีเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Korean Conversation for Work 
20000 1231 ภาษาเวียดนามเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Vietnamese Communication in Daily Life  
20000 1232 สนทนาภาษาเวียดนามเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Vietnamese Conversation for Work 
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รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 1233 ภาษาอินโดนีเซียเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Indonesian Communication in Daily Life  
20000 1234 สนทนาภาษาอินโดนีเซียเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Indonesian Conversation for Work 
20000 1235 ภาษามาเลเซียเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Malaysian Communication in Daily Life  
20000 1236 สนทนาภาษามาเลเซียเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Bahasa Malaysia Conversation for Work 
20000 1237 ภาษาพม่าเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Burmese Communication in Daily Life  
20000 1238 สนทนาภาษาพม่าเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Burmese Conversation for Work 
20000 123  ภาษาเขมรเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Khmer Communication in Daily Life  
20000 1240 สนทนาภาษาเขมรเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Khmer Conversation for Work 
20000 1241 ภาษาลาวเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Laotian Communication in Daily Life  
20000 1242 สนทนาภาษาลาวเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Laotian Conversation for Work 
20000 1243 ภาษา ิลิปปินส์เพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Filipino Communication in Daily Life  
20000 1244 สนทนาภาษา ิลิปปินส์เพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Filipino Conversation for Work 
20000 1245 ภาษารัสเซียเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 Russian Communication in Daily Life  
20000 1246 สนทนาภาษารัสเซียเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 Russian Conversation for Work 
20000 1247 ภาษาเยอรมันเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 German Communication in Daily Life  
20000 1248 สนทนาภาษาเยอรมันเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 German Conversation for Work 
20000 124  ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 0 2 1
 French Communication in Daily Life  
20000 1250 สนทนาภาษาฝรั่งเศสเพ่ืองานอาชีพ 0-2-1 
 French Conversation for Work 

20000*1101  ึง 20000*1199 และ 20000*1201  ึง 20000*1299 รายวิชาที ส าบัน *-*-*
การอาชีวศึกษาหร อส านศึกษาพัฒนา เพิ มเติมตามความต้องการ                          
ของส านประกอบการหร อตามยุทธศาสตร์ของภูมิภาค 
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1.2 กลุ่มสมรร นะการคิดและการแก้ปัญหา (ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต) 

ให้เรียนรายวิชาวิทยาศาสตร์ อย่างน้อย 1 รายวิชา และรายวิชาคณิตศาสตร์ อย่างน้อย 1 รายวิชา  
ที่สอดคล้องกับการปฏิบัติงานของกลุ่มอาชีพที่เรียนจนครบหน่วยกิตท่ีกำหนด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 1301 วิทยาศาสตร์พื้นฐานอาชีพ 1-2-2 
 Basic Science for Careers 
20000 1302 วิทยาศาสตร์เพื่ออาชีพอุตสาหกรรม 1-2-2 
 Science for Industrial Careers 
20000 1303 วิทยาศาสตร์เพื่ออาชีพธุรกิจและบริการ 1-2-2 
 Science for Business and Service Careers 
20000 1304 วิทยาศาสตร์เพื่ออาชีพศิลปกรรมและศิลปะสร้างสรรค์ 1-2-2 
 Science for Arts and Creative Arts Careers 
20000 1305 วิทยาศาสตร์เพื่ออาชีพเกษตรกรรม 1-2-2 
 Science for Agricultural Careers 
20000 1401 คณิตศาสตร์พ้ืนฐานอาชีพ 2-0-2 
 Basic Mathematics for Careers 
20000 1402 คณิตศาสตร์อุตสาหกรรม 2-0-2 
 Industrial Mathematics 
20000-1403 คณิตศาสตร์ไ  ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 2-0-2
 Mathematics for Electrical and Electronics 
20000 1404 คณิตศาสตร์ธุรกิจและบริการ 2-0-2
 Mathematics for Business and Services 
20000 1405 คณิตศาสตร์เพ่ือการออกแบบ 2-0-2 
 Mathematics for Design 
20000 1406 สถิติการทดลอง 2 0 2 
                    Experimental Statistics 
20000 1407 คณิตศาสตร์เกษตรกรรม 2 0 2 
 Agricultural Mathematics 

20000*1301  ึง 20000*1399 และ 20000*1401  ึง 20000*1499 รายวิชาที ส าบัน *-*-*
การอาชีวศึกษาหร อส านศึกษาพัฒนา เพิ มเติมตามความต้องการ                        
ของส านประกอบการหร อตามยุทธศาสตร์ของภูมิภาค 
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1.3 กลุ่มสมรร นะทางสังคมและการดำรงชีวิต (ไม่น้อยกว่า 5 หน่วยกิต)  

ให้เรียนรายวิชา 20000-1501 และรายวิชา 20000 1502 แล้วให้เลือกเรียนรายวิชาสังคมศึกษา           
อย่างน้อย 1 รายวิชา หรือ รายวิชาสุขศึกษาและพลศึกษา อย่างน้อย 1 รายวิชา ที่สอดคล้องกับการปฏิบัติงาน
ของกลุ่มอาชีพที่เรียนจนครบหน่วยกิตท่ีกำหนด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 1501 หน้าที่พลเมืองและศีลธรรม 2 0-2 
 Civil Duties and Morals 
20000 1502 ประวัติศาสตร์ชาติไทย 0 2 1 
 Thai History 
20000 1503 ภูมิศาสตร์เศรษฐกิจ 2 0-2 
 Economic Geography 
20000 1504 อาเซียนศึกษา 1 0-1 
 ASEAN Studies 
20000 1601 ทักษะการดำรงชีวิตเพ่ือพัฒนาสุขภาวะ 2 0-2 
 Life Skills for Health 
20000 1602 เพศวิถีศึกษา 1 0-1 
 Sexuality Education 
20000 1603 พลศึกษาเพ่ือพัฒนาสุขภาพ 0 2-1 
 Physical Education for Health Development 

20000*1501  ึง 20000*1599 และ 20000*1601  ึง 20000*1699 รายวิชาที ส าบัน *-*-*
การอาชีวศึกษาหร อส านศึกษาพัฒนา เพิ มเติมตามความต้องการ                        
ของส านประกอบการหร อตามยุทธศาสตร์ของภูมิภาค 

 

2.  หมวดสมรร นะวิชาชีพ   ไม่น้อยกว่า 70 หน่วยกิต 

 2.1 กลุ่มสมรร นะวิชาชีพพ  น าน    (23 หน่วยกิต) 

 ให้เรียนรายวิชาต่อไปนี้ เพ่ือพัฒนาผู้เรียนให้มีทักษะในการปฏิบัติงานของกลุ่มอาชีพ หลักการบริหาร
และจัดการวิชาชีพ การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และหลักการงานอาชีพที ่สัมพันธ์เกี ่ยวข้อง รวมทั้งการใช้                          
เป็นพื้นฐานในการศึกษารายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20001 1001 สุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม 1-2-2 
 Health Safety Environment  
20001 1002 การพัฒนาอย่างยั่งยืน 1-2-2 
 Sustainable Development 
20001 1003 ธุรกิจเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Business 
20001-1004 กฎหมายแรงงาน 1-0-1 
 Labor Law 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20001 1005 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่ออาชีพ 2-2-3 
 Digital Literacy for Career 
20200 1001 การเงินและการลงทุนเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Finance and Investment 
20200 1002 การขายและการตลาดเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Selling and Marketing 
20200 1003 การบัญชีเบื้องต้น 2-2-3 
 Basic Accounting 
20200 1004 พิมพ์ไทยดิจิทัล 0-4-2 
 Digital Thai Typing 
20200 1005    พิมพ์อังกฤษดิจิทัล 0 4 2 
 Digital English Typing 
20200 1007    เศรษฐศาสตร์เบื้องต้น 2 0 2 
 Basic Economics 
 

2.2 กลุ่มสมรร นะวิชาชีพเฉพาะ  (47 หน่วยกิต) 

 ให้เรียนรายวิชา เพ่ือพัฒนาผู้เรียนให้มีสมรรถนะในการประกอบอาชีพตามสาขาอาชีพที่สอดคล้องกับ
ความต้องการของสถานประกอบการ จนครบหน่วยกิตท่ีกำหนด ต่อไปนี้ 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20202 2001 การขายออนไลน์ 2 2 3 

 Online commerce 
20202 2002 การหาข้อมูลการตลาด 2 2 3 

 Marketing Information 
20202 2003 การจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 2 2 3 

 Goods and Service Distribution 
20202 2004 การขายตรง  2 2 3 

 Direct Sales 
20202 2005 ศิลปะการขาย 2 2 3 

 Salesmanship 
20202 2006 การพัฒนาบุคลิกภาพนักการตลาด 2 2 3 

 Marketer Personality Development 
20202 2007  การบรรจุภัณฑ์ยุคใหม ่ 1 2 2 

 New age packaging 
20202 2008 การกำหนดราคา 2 0 2 

 Pricing 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20202 200  การส่งเสริมการตลาด 2 2 3 
  Promotion 
20202 2010 การจัดแสดงสินค้า 1 4 3 
  Visual Merchandising 
20202 2011 ศิลปะเชิงพาณิชย์ 1 2 2 
  Commercial Arts 
20202 2012 การคิดเชิงสร้างสรรค์ทางการตลาด 2 2 3 
  Creative Marketing 
20202 2013 การจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 2 2 3 
  Local Product Management 
20202 2014 การจัดซื้อเบื้องต้น 1 2 2 
  Basic Purchasing 
20202 2015 การดำเนินการธุรกิจขนาดย่อม 2 2 3 
  Small Enterprises 
20202 2016 การบริการลูกค้า 1 2 2 
  Customer Service 
20202 2017 การประกันภัย 1 2 2 
  Insurance 
20202 2018 การออกแบบร้านค้าออนไลน์ 2 2 3 
  Online store design   
20202 201  การถ่ายภาพและการถ่ายทอดสดเพื่องานการตลาด 2 2 3 
  Photography and Live Streaming for Marketing 
20202 2020 การผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 2 2 3 
  Production of mixed media for marketing 
20202 2021 ปัญญาประดิษฐ์สำหรับการตลาด 1 2 2 
  Generative AI Marketing 
20202 2022  เทคนิคการตลาดออนไลน์ 1 2 2 

 Online Marketing Techniques 
20202 2023 การจัดนิทรรศการทางการตลาด 1 2 2 

 Exhibitions Marketing 
20202 2024 การตลาดผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 1 2 2 
 Influencer Marketing 
20202 2025 การตลาดเพื่อสังคม 2 0 2 

 Social Marketing 
20202 2026 จริยธรรมทางการตลาด 2 0 2 

 Marketing Ethics 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
       20202 2027    กฎหมายพาณิชย์ 2 0 2 

                  Commercial Laws 
20202 2028 โครงงานด้านการตลาด  0 12 4 

 Marketing Work Practice Project 
20202 202  โครงงานด้านการตลาด 1 0 6 2 

 Marketing Work Practice Project 1 
20202 2030 โครงงานด้านการตลาด 2 0 6 2 

 Marketing Work Practice Project 2 

20202*2001  ึง 20202*2099 รายวิชาที ส านศึกษาอาชีวศึกษาหร อส าบันอาชีวศึกษา *-*-*   
พัฒนาเพิ มเติมตามความต้องการของส านประกอบการ                                        
หร อตามยุทธศาสตร์ของภูมิภาค 

 

3.  หมวดวิชาเล อกเสรี                                                                     ไม่น้อยกว่า 10 หน่วยกิต 

      ให้นักเรียนเรียนรายวิชาจากหมวดวิชาที่เปิดสอนในหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567
ทุกประเภทวิชาและสาขาวิชา  
 

4.  กิจกรรมเสริมหลักสูตร (2 ชั วโมงต่อสัปดาห์หร อไม่น้อยกว่า 36 ชั วโมงต่อภาคเรยีน) 

         ให้จัดกิจกรรมเสริมหลักสูตร รายวิชา 20000 2001 ถึง 20000 2003 และเลือกเรียนรายวิชา 
กิจกรรมเสริมหลักสูตรอื่นให้ครบทุกภาคเรียน 
 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 2001 กิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 1 0-2-0 
 Rover Scout Activity 1 
20000 2002 กิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 2 0-2-0 
 Rover Scout Activity 2 
20000 2003 กิจกรรมเสริมสร้างสุจริต จิตอาสา 0-2-0
 Strengthen Honesty and Volunteerism 
20000 2004 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 1 0-2-0
 Vocational Organization Activity 1 
20000 2005 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 2 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 2 
20000 2006 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 3 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 3 
20000 2007 กิจกรรมในสถานประกอบการ 1 0-2-0 
 Workplace Activity 1 
20000 2008 กิจกรรมในสถานประกอบการ 2 0-2-0
 Workplace Activity 2 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

รหัสวิชา             ช  อวิชา ท-ป-น 
20000 200  กิจกรรมในสถานประกอบการ 3 0-2-0 
 Workplace Activity 3 
20000 2010 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 1 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 1 
20000 2011 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 2 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 2 
20000 2012 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 3 0-2-0
 Recreational Activity for Learners Development 3 
20000*20XX กิจกรรมนักศึกษาวิชาทหาร/กิจกรรมที่สถานศึกษาจัด                        0-2-0 
 Thai Reserve Officer Training Corps Student/College Activities 

20000*2001  ึง 20000*2099 รายวิชาที ส าบันการอาชีวศึกษาหร อส านศึกษาพัฒนา *-*-*
เพิ มเติมตามความต้องการของส านประกอบการหร อตามยุทธศาสตร์                   
ของภูมิภาค 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

คำอธิบายรายวิชา 
หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 

หมวดสมรร นะวิชาแกนกลาง 
 

(รายละเอียดคำอธิบายรายวิชาตามเอกสารนอกเล่ม) 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

คำอธิบายรายวิชา 
หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 

หมวดสมรร นะวิชาชีพ 
 

กลุ่มสมรร นะวิชาชีพพ  น าน 
20001 1001 สุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม 1-2-2 
 Health Safety Environment 
20001 1002 การพัฒนาอย่างยั่งยืน 1-2-2 
 Sustainable Development 
20001 1003 ธุรกิจเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Business 
20001-1004 กฎหมายแรงงาน 1-0-1 
 Labor Law 
20001 1005 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่ออาชีพ 2-2-3 
 Digital Literacy for Career 
20200-1001     การเงินและการลงทุนเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Finance and Investment 
20200-1002 การขายและการตลาดเบื้องต้น 1-2-2 
 Basic Selling and Marketing 
20200-1003 การบัญชีเบื้องต้น 2-2-3 
 Basic Accounting 
20200-1004 พิมพ์ไทยดิจิทัล 0-4-2 
 Digital Thai Typing 
20200-1005 พิมพ์อังกฤษดิจิทัล 0 4 2 

 Digital English Typing 
20200 1007    เศรษฐศาสตร์เบื้องต้น 2 0 2 
 Basic Economics 
 
 
 
 



31 

หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
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กลุ่มสมรร นะวิชาชีพเฉพาะ   
20202 2001 การขายออนไลน์ 2 2 3 
 Online commerce 
20202 2002 การหาข้อมูลการตลาด 2 2 3 
 Marketing Information 
20202 2003 การจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 2 2 3 
 Goods and Service Distribution 
20202 2004 การขายตรง 2 2 3 
 Direct Sales 
20202 2005 ศิลปะการขาย 2 2 3 
 Salesmanship 
20202 2006 การพัฒนาบุคลิกภาพนักการตลาด 2 2 3 
 Marketer Personality Development 
20202 2007  การบรรจุภัณฑ์ยุคใหม ่ 1 2 2 
 New age packaging   
20202 2008 การกำหนดราคา 2 0 2 
 Pricing 
20202 200  การส่งเสริมการตลาด 2 2 3 
 Promotion 
20202 2010 การจัดแสดงสินค้า 1 4 3 
 Visual Merchandising 
20202 2011 ศิลปะเชิงพาณิชย์ 1 2 2 
 Commercial Arts 
20202 2012 การคิดเชิงสร้างสรรค์ทางการตลาด 2 2 3 
 Creative Marketing 
20202 2013 การจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 2 2 3 
 Local Product Management 
20202 2014 การจัดซื้อเบื้องต้น 1 2 2 
 Basic Purchasing 
20202 2015 การดำเนินธุรกิจขนาดย่อม  2 2 3 
 Small Enterprises 
20202 2016 การบริการลูกค้า 1 2 2 
 Customer Service 
20202 2017 การประกันภัย 1 2 2 
 Insurance 
20202 2018 การออกแบบร้านค้าออนไลน์ 2 2 3 
 Online store design 
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20202 201  การถ่ายภาพและการถ่ายทอดสดเพื่องานการตลาด 2 2 3 
 Photography and Live Streaming for Marketing 
20202 2020 การผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 2 2 3 
 Production of mixed media for marketing 
20202 2021 ปัญญาประดิษฐ์สำหรับการตลาด 1 2 2 
 Generative AI Marketing 
20202 2022  เทคนิคการตลาดออนไลน์ 1 2 2 

 Online Marketing Techniques 
20202 2023 การจัดนิทรรศการทางการตลาด 1 2 2 

 Exhibitions Marketing 
20202 2024 การตลาดผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 1 2 2 

 Influencer Marketing 
20202 2025 การตลาดเพื่อสังคม 2 0 2 

 Social Marketing 
20202 2026 จริยธรรมทางการตลาด 2 0 2 

 Marketing Ethics 
20202 2027    กฎหมายพาณิชย์ 2 0 2 
                  Commercial Laws 
20202 2028 โครงงานด้านการตลาด 0 12 4 
 Marketing Work Practice Project 
20202 202  โครงงานด้านการตลาด 1 0 6 2 
 Marketing Work Practice Project 1 
20202 2030 โครงงานด้านการตลาด 2 0 6 2 
 Marketing Work Practice Project 2 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

กลุ่มสมรร นะวิชาชีพพ  น าน 
 

20001-1001 สุขภาพความปลอดภัยและสิ งแวดล้อม             1-2-2
 Health Safety and Environment 
 

อ้างอิงมาตร าน 
  
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
วางแผน ควบคุม และเลือกใช้อุปกรณ์ป้องกันภัยในการปฏิบัติงานอาชีพภายใต้หลักสุขภาพความ

ปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมตามมาตรฐานการปฏิบัติงานอาชีพ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจเกี่ยวกับเกี่ยวกับหลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมในการปฏิบัติงานอาชีพ 
2. สามารถปฏิบัติงานตามหลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมในงานอาชีพ 
3. สามารถวางแผนแก้ไขปัญหาด้านสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมในงานอาชีพ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยการปฏิบัติงานภายใต้หลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมตามลักษณะ

งานอาชีพ 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม 
2. วางแผนการควบคุมป้องก้นโรคและอุบัติเหตุที่เกิดจากการทำงานในอาชีพ 
3. วางแผนประเมินความเสี่ยงด้านความปลอดภัยตามมาตรฐาน 
4. เลือกใช้อุปกรณ์ป้องกันภัยส่วนบุคคลตามกฎการปฏิบัติงาน 
5. วางแผนปรับปรุงสภาพแวดล้อมการทำงานตามหลักสุขภาพความปลอดภัย 
6. ปฐมพยาบาลเบื้องต้นตามมาตรฐานความปลอดภัย 
7. ปรับปรุงแก้ไขปัญหาเบื้องต้นด้านสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อมในงานอาชีพ 

 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ ่งแวดล้อมในการปฏิบัติงานอาชีพ             

ปัญหาด้านมลพิษ โรคที่เกิดจาการทำงาน อุปกรณ์ป้องกันภัยส่วนบุคคล การควบคุมป้องกันอุบัติเหตุเบื้องต้น 
สภาพการทำงานที ่อาจก่อให้เกิดอันตรายต่อสุขภาพด้านร่างกายและจิตใจ การประเมินความเสี ่ยง                             
ด้านความปลอดภัยเบื้องต้น การปรับปรุงสภาพการทำงานตามหลักการยศาสตร์ การจัดการความปลอดภัย
และอาชีวอนามัยเบื้องต้น เครื่องหมายและสัญลักษณ์ด้านความปลอดภัย การปฐมพยาบาลเมื่อเกิดอุบัติเหตุ
เบื้องต้น อันตรายจากสิ่งแวดล้อมในการทำงาน การจัดสภาพแวดล้อมในการทำงานตามหลักความปลอดภัย 
กฎหมายเบื้องต้นที่เก่ียวข้องกับหลักสุขภาพความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20001-1002 การพัฒนาอย่างยั งย น 1-2-2 
 Sustainable Development 

อ้างอิงมาตร าน 
  - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ประยุกต์ใช้ศาสตร์พระราชาในการพัฒนาตนเอง และพัฒนาอาชีพเพื ่อขจัดปัญหาความยากจน                  

ลดความเหลื่อมล้ำในสังคม ร่วมปกป้องรักษาทรัพยากรธรรมชาติ และสภาพภูมิอากาศ สร้างความเป็นอยู่ที่ดี
ด้วยความร่วมมือของทุกภาคส่วนให้อยู่ร่วมกันอย่างสันติในสังคมที่สงบสุขอย่างยั่งยืน 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
 1. รู้และเข้าใจเกี่ยวกับศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน  
 2. สามารถน้อมนำศาสตร์พระราชาใช้ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตอย่างยั่งยืน 

3. สามารถประยุกต์ใช้ศาสตร์พระราชาในการพัฒนาตนเอง และพัฒนาอาชีพเพื ่อขจัดปัญหา                  
ความยากจน ลดความเหลื่อมล้ำในสังคม  

4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการปฏิบัติตามศาสตร์พระราชาในการพัฒนาตนเอง สร้างความเป็นอยู่      
ที่ดีด้วยความร่วมมือของทุกภาคส่วนให้อยู่ร่วมกันอย่างสันติในสังคมที่สงบสุขอย่างยั่งยืน 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน  
2. พัฒนาทักษะในการสร้างสัมพันธ์ภาพในการปฏิบัติงานร่วมกับผู้อื่นตามบริบทการเปลี่ยนแปลงร่วมสมัย 
3. พัฒนาภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตามในการทำงานเป็นทีมเพ่ือสร้างความยั่งยืนในการปฏิบัติงานอาชีพ 
4. ปรับตัวเข้ากับการเปลี่ยนสู่ความทันสมัยตามศาสตร์พระราชา 
5. ประยุกต์ใช้ศาสตร์พระราชาพัฒนางานอาชีพอย่างยั่งยืน 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาและฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับแนวคิดศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน ปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง แนวคิดและเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 5 มิติ ประกอบด้วย มิติสังคม มิติเศรษฐกิจ มิติสิ่งแวดล้อม 
มิติสันติภาพและสถาบัน และมิติหุ้นส่วนการพัฒนา แนวคิด หลักการ ประเภท และการดำเนินงานโครงการอัน
เนื่องมาจากพระราชดำริเพื่อการประยุกต์ใช้ในการพัฒนาอาชีพเพื่อขจัดปัญหาความยากจน ลดความเหลื่อม
ล้ำในสังคม ร่วมปกป้องรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสภาพภูมิอากาศ การพัฒนาท้องถิ่น ชุมชน และสังคม 
เพ่ือคุณภาพชีวิตอย่างยั่งยืน และปรับตัวเข้ากับการเปลี่ยนแปลงตามกระแสโลกาภิวัตน์ 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20001-1003 ธุรกิจเบ  องต้น 1-2-2 
 Basic Business 
 

อ้างอิงมาตร าน 
  - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
รู้พื้นฐานทางธุรกิจ และลักษณะการดําเนินงานขององค์การธุรกิจรูปแบบต่าง ๆ เทคโนโลยีประกอบธุรกิจ  

งานพื้นฐานอาชีพด้านพาณิชยกรรมตามหลักการ กระบวนการ และแนวคิดการประกอบธุรกิจอย่างยั่งยืน                 
ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจพื้นฐานการดําเนินงานทางธุรกิจรูปแบบต่าง ๆ 
2. ใช้เทคโนโลยีประกอบธุรกิจ  
3. ปฏิบัติงานพื้นฐานอาชีพตามหลักการ กระบวนการ และแนวคิดการประกอบธุรกิจอย่างยั่งยืน  

ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม  
4. มีความรับผิดชอบตามบทบาทหน้าที่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์  

ทรงเป็นประมุข มีจิตสาธารณะ มีจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม มีจรรยาบรรณ และคุณสมบัติของผู้
ประกอบธุรกิจ 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้พื้นฐานการดําเนินงานทางธุรกิจรูปแบบต่าง ๆ 
2. เลือกใช้เทคโนโลยีประกอบธุรกิจตามสถานการณ์  
3. วิเคราะห์วางแผนการประกอบธุรกิจตามหลักการ  

 

คำอธิบายรายวิชา 
  ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับธุรกิจ รูปแบบของธุรกิจ จรรยาบรรณและคุณสมบัติของผู้ ประกอบธุรกิจ    
ระบบการแลกเปลี ่ยน แหล่งเงินทุน สถาบันที ่สนับสนุนการดําเนินงานธุรกิจ การวางแผนจัดการธุรกิจ                     
การใช้เทคโนโลยีประกอบธุรกิจ           
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20001-1004 กฎหมายแรงงาน 1-0-1 
 Labour Law 

 

อ้างอิงมาตร าน 
  - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
วิเคราะห์ ปฏิบัติตามกฎหมายแรงงาน และประยุกต์ใช้หลักกฎหมายแรงงานในการประกอบอาชีพ 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ  อให้ 
 1. เข้าใจหลักกฎหมายแรงงาน และกฎหมายอื่นท่ีเกี่ยวข้องกับงานอาชีพ  

2. วิเคราะห์แนวทางปฏิบัติตามกฎหมายแรงงาน 
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับกฎหมายแรงงานในการประกอบอาชีพ 

  4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการใฝ่เรียนรู้ มีความรับผิดชอบ มีวินัย และปฏิบัติตนตามกฎหมายแรงงาน 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกฎหมายแรงงาน และกฎหมายอ่ืนที่เก่ียวข้องกับการงานอาชีพ 

  2. เลือกใช้สิทธิประโยชน์ของแรงงานตามที่กฎหมายกำหนด 
3. วิเคราะห์หลักปฏิบัติตามกฎหมายแรงงานให้สอดคล้องกับการประกอบอาชีพ 

  4. ประยุกต์หลักปฏิบัติของกฎหมายแรงงานในการประกอบอาชีพ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
  ศึกษาเกี ่ยวกับหลักกฎหมายแรงงาน การคุ ้มครองแรงงาน แรงงานสัมพันธ์ การประกันสังคม                  
และเงินทดแทน กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาเบื้องต้น สัญญาจ้างแรงงานในงานอาชีพ และแนวทางปฏิบัติ
ตามหลักกฎหมายแรงงานในการประกอบอาชีพ 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20001-1005 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ  ออาชีพ 2-2-3 
 Digital Literacy for Career 
 

อ้างอิงมาตร าน 
สมรรถนะสนับสนุนการทำงานด้านการใช้ดิจิทัล ระดับ 2 ทักษะขั้นต้นสำหรับการทำงาน (กลุ่ม 2)   

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ประยุกต์ใช้เครื่องมือดิจิทัลและโปรแกรมสำเร็จรูปในการทำงานตามหลักการด้วยความละเอียด 

รอบคอบ และถูกต้องตามลักษณะงาน 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ  อให้ 
1. รู ้และเข้าใจเกี่ยวกับระบบคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เคลื่อนที่ การจัดการข้อมูล คลาวด์คอมพิวติ้ง

เครือข่ายอินเทอร์เน็ต   
2. มีทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เคลื่อนที่ อินเทอร์เน็ตเพื่อความมั่นคงปลอดภัย โปรแกรม

ประมวลผลคำ โปรแกรมตารางงาน โปรแกรมนำเสนอ 
3. สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือดิจิทัลเพื่อสนับสนุนการทำงาน 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการปฏิบัติงานด้วยความละเอียด รอบคอบ และถูกต้อง 

  

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับระบบคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เคลื่อนที่ การจัดการข้อมูล คลาวด์คอมพิวติ้งและ

เครือข่ายอินเทอร์เน็ตตามหลักการ 
2. ใช้คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เคลื่อนที่ อินเทอร์เน็ตเพื่อความมั่นคงปลอดภัย โปรแกรมประมวลผลคำ 

โปรแกรมตารางงาน โปรแกรมนำเสนอตามหลักการ 
3. ประยุกต์ใช้เครื่องมือดิจิทัลเพื่อสนับสนุนการทำงาน 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับการใช้งานอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เคลื่อนที่ อุปกรณ์ต่อพ่วง การใช้งาน

ระบบปฏิบัติการ แอปพลิเคชันบนอุปกรณ์เคลื่อนที่ โปรแกรมประมวลผลคำ โปรแกรมตารางงาน โปรแกรม
นำเสนอ บริการคลาวด์คอมพิวติ้ง การใช้งานอินเทอร์เน็ตสำหรับการสืบค้นในงานอาชีพ และการรักษา              
ความปลอดภัยในการใช้งานบนระบบอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีดิจิทัล 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1001  การเงินและการลงทุนเบ  องต้น 1-2-2 
 Basic Finance and Investment 
 

อ้างอิงมาตร าน 
- 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
รู้เกี่ยวกับการเงินและการลงทุนเบื้องต้น ประเภทการลงทุน การจัดการการเงิน  การวางแผนทางการเงิน 

การเงินส่วนบุคคล  นวัตกรรมและเทคโนโลยีทางการเงิน ตลาดการเงินและสินทรัพย์ทุน วางแผนการออม  
การประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการลงทุน และมีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีต่อการปฏิบัติงานอาชีพ
ด้วยความรับผิดชอบ ความซื่อสัตย์สุจริต ตรงต่อเวลา ขยันและประหยัด 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจเกี่ยวกับหลักการจัดการการเงิน วางแผนการออมเงินและการลงทุนทางการเงิน  
2. มีทักษะการวางแผนการเงิน วางแผนการออมและจัดทำงบการเงินส่วนบุคคล 
3. ประยุกต์ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการวางแผนการออมเงินและการลงทุนทางการเงิน 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีต่อการปฏิบัติงานอาชีพด้วยความรับผิดชอบ ความซื่อสัตย์สุจริต ตรงต่อเวลา 

ขยันและประหยัด 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการจัดการการเงิน วางแผนการออมเงินและการลงทุนทางการเงิน 
2. วางแผนการเงิน วางแผนการออมและจัดทำงบการเงินส่วนบุคคล 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับการเงินและการลงทุนเบื้องต้น การจัดการการเงิน การวางแผนทางการเงิน 

การเงินส่วนบุคคล นวัตกรรมและเทคโนโลยีทางการเงิน การลงทุนประเภทต่าง ๆ ตลาดการเงินและสินทรัพย์ทุน 
วางแผนการออม และการประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการลงทุน 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1002 การขายและการตลาดเบ  องต้น 1-2-2 
 Basic Selling and Marketing  
  

อ้างอิงมาตร าน 
- 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
รู้และเข้าใจเกี่ยวกับการขายและการตลาดเบื้องต้น กำหนดส่วนประสมทางการตลาด เพื่อเสนอขาย

สินค้าและบริการตามกระบวนการขายด้วยความรับผิดชอบต่อสังคมและใช้เทคโนโลยีทางการตลาด 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. มีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายและการตลาดเบื้องต้น  
2. กำหนดส่วนประสมทางการตลาดเพ่ือเสนอขายสินค้าและบริการ 
3. สามารถปฏิบัติงานพื ้นฐานอาชีพงานด้านการขายและการตลาดตามหลักการ กระบวนการ              

และแนวคิดด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม และประยุกต์ใช้เทคโนโลยีทางการตลาด 
4. มีความซื่อสัตย์ สุจริต ความคิดริเริ ่มสร้างสรรค์ กล้าแสดงออก มีความรับผิดชอบ ความสนใจใฝ่รู้                 

เจตคติที่ดีในการปฏิบัติงานขายและการตลาด 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการขาย การตลาดเบื้องต้นและส่วนประสมการตลาด 
2. เสนอขายสินค้าและบริการ 
3. ใช้เทคโนโลยีทางการตลาด 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับการขายและการตลาด จรรยาบรรณนักขายและนักการตลาด ความรู้

เกี่ยวกับการเป็นนักขาย ส่วนประสมทางการตลาด การกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การวางแผนการเข้าถึง
กลุ่มลูกค้า กระบวนการขาย และเทคโนโลยีทางการตลาด 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1003  การบัญชีเบ  องต้น 2-2-3 
 Basic Accounting 
 

อ้างอิงมาตร าน 
- 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
บันทึกรายการค้า สมุดรายวันทั่วไป สมุดเงินสด 2 ช่อง บัญชีแยกประเภท งบทดลอง กระดาษทำการ

ชนิด 6 ช่อง งบการเงิน การปรับปรุงบัญชี การปิดบัญชี สรุปวงจรบัญชี ประยุกต์บัญชีตามหลักการบัญชี
สำหรับกิจการเจ้าของคนเดียวประเภทธุรกิจบริการ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. มีความเข้าใจหลักการ ว ิธ ีการและขั ้นตอนการจัดทำบัญชีสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียว                

ประเภทธุรกิจบริการ 
2. มีทักษะปฏิบัติงานบัญชีตามหลักการบัญชีสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียวประเภทธุรกิจบริการ 
3. ประยุกต์บัญชีตามหลักการบัญชีสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียวประเภทธุรกิจบริการ 
4. มีระเบียบ วินัย ละเอียดรอบคอบ ซื่อสัตย์ ตรงต่อเวลา มีกิจนิสัยเจตคติที่ดีและจรรยาบรรณ

วิชาชีพบัญชี 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี ่ยวกับหลักการ วิธีการและขั้นตอนการจัดบัญชีสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียว

ประเภทธุรกิจบริการ 
2. จัดทำบัญชีสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียวประเภทธุรกิจบริการตามหลักการบัญชี 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการบัญชี สินทรัพย์ หนี้สิน ส่วนของเจ้าของ สมการบัญชี การวิเคราะห์

รายการค้า การบันทึกรายการค้า สมุดรายวันทั ่วไป สมุดเงินสด 2 ช่อง บัญชีแยกประเภท งบทดลอง     
กระดาษทำการชนิด 6 ช่อง งบการเงิน การปรับปรุงบัญชี  การปิดบัญชี  สรุปวงจรบัญชี 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1004 พิมพ์ไทยดิจิทัล 0-4-2
 Digital Thai Typing 
 

อ้างอิงมาตร าน  
1. มาตรฐานฝีมือแรงงานแห่งชาติ กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน สาขาอาชีพ ช่างไ  ้า อิเล็กทรอนิกส์     

และคอมพิวเตอร์ สาขาพนักงานใช้คอมพิวเตอร์ (ประมวลผลคำ) ระดับ 1 
2. มาตรฐานหน่วยงานธุรการ ภาครัฐและเอกชน อาชีพพนักงานพิมพ์ ระดับ ส1, ส2, ส3, ส4  
3. มาตรฐานสำนักงานจังหวัด อาชีพด้านการพิมพ์โดยใช้คอมพิวเตอร์ ระดับ ส1, ส2, ส3, ส4  
4. มาตรฐานสำนักงานคณะกรรมการข้าราชการกรุงเทพมหานคร อาชีพเสมียนพิมพ์ดีด  

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 พิมพ์สัมผัสแป้นอักษรภาษาไทย พิมพ์ประโยคภาษาไทย พิมพ์พัฒนาความเร็วและความถูกต้อง    
การคำนวณคำสุทธิ พิมพ์หนังสือราชการภายนอก หนังสือราชการภายใน การบำรุงรักษาเครื่องใช้ในการพิมพ์ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้   
 1. มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการพิมพ์ไทย 

2. มีทักษะในการพิมพ์ไทยแบบสัมผัส  
3. มีวินัย ขยัน อดทน กิจนิสัยและเจตคติที่ดีในการพิมพ์ไทยแบบสัมผัส  
4. ประยุกต์การพิมพ์หนังสือราชการภายนอก หนังสือราชการภายในด้วยโปรแกรมการพิมพ์ 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการพิมพ์สัมผัสแป้นอักษรภาษาไทย  

 2. พิมพ์สัมผัสประโยคภาษาไทย ด้วยความเร็วและความแม่นยำตามเกณฑ์ท่ีกำหนด 
3. พิมพ์หนังสือราชการภายนอก และหนังสือราชการภายใน 
4. บำรุงรักษาเครื่องที่ใช้ในการพิมพ์ตามคู่มือ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติเกี่ยวกับการพิมพ์สัมผัสอักษรภาษาไทย ตัวเลข สัญลักษณ์ เครื่องหมายวรรคตอนภาษาไทย 

พิมพ์ประโยคภาษาไทย พิมพ์พัฒนาความเร็วและความถูกต้องภาษาไทย การคำนวณคำสุทธิ พิมพ์หนังสือ
ราชการภายนอก หนังสือราชการภายใน การบำรุงรักษาเครื่องใช้ในการพิมพ์ 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1005 พิมพ์อังกฤษดิจิทัล 0-4-2 
 Digital English Typing 
 

อ้างอิงมาตร าน 
1. มาตรฐานฝีมือแรงงานแห่งชาติ กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน สาขาอาชีพ ช่างไ  ้า อิเล็กทรอนิกส์     

และคอมพิวเตอร์ สาขาพนักงานคอมพิวเตอร์ (ประมวลผลคำ) ระดับ 1 
2. มาตรฐานสำนักงานคณะกรรมการข้าราชการกรุงเทพมหานคร อาชีพพนักงานพิมพ์                            

ระดับ ส1, ส2, ส3, ส4 
3. มาตรฐานสำนักงานเลขานุการกรมชลประทาน อาชีพด้านการพิมพ์โดยใช้คอมพิวเตอร์                      

ระดับ ส1, ส2, ส3, ส4 
4. มาตรฐานหน่วยงานธุรการ กองทัพบก อาชีพเสมียนพิมพ์ดีด 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
พิมพ์สัมผัสอักษรภาษอังกฤษ ตัวเลข สัญลักษณ์ เครื่องหมายวรรคตอนภาษาอังกฤษ พิมพ์ประโยค

ภาษาอังกฤษ พิมพ์พัฒนาความเร็วและความถูกต้องของภาษาอังกฤษ การคำนวณคำสุทธิ พิมพ์จดหมาย  
พิมพ์เอกสารทางธุรกิจ การบำรุงรักษารักษาเครื่องใช้ในการพิมพ์ 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้   
 1. มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการพิมพ์อังกฤษ 
 2. มีทักษะในการพิมพ์อังกฤษแบบสัมผัส 

3. มีความขยัน อดทน วินัย กิจนิสัยและเจตคติท่ีดีในการพิมพ์อังกฤษแบบสัมผัส  
4. ประยุกต์การพิมพ์เอกสารทางธุรกิจด้วยโปรแกรมการพิมพ์ได้ถูกต้อง 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการพิมพ์อังกฤษแบบสัมผัส 
2. พิมพ์สัมผัสแป้นอักษรภาษาอังกฤษตามหลักการ 
3. พิมพ์สัมผัสได้ตามเกณฑ์ท่ีกำหนด 
4. พิมพ์จดหมาย เอกสารทางธุรกิจตามหลักการ 
5. บำรุงรักษาเครื่องใช้ในการพิมพ์ตามคู่มือ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติการพิมพ์สัมผัสอักษรภาษาอังกฤษ ตัวเลข  สัญลักษณ์ เครื่องหมายวรรคตอนภาษาอังกฤษ 

พิมพ์ประโยคภาษาอังกฤษ พิมพ์พัฒนาความเร็วและความถูกต้องของภาษาอังกฤษ การคำนวณคำสุทธิ                   
พิมพ์จดหมาย พิมพ์เอกสารทางธุรกิจ และการบำรุงรักษารักษาเครื่องใช้ในการพิมพ์ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20200-1007 เศรษ ศาสตร์เบ  องต้น 2-0-2 
 Basic Economics 
 

อ้างอิงมาตร าน 
   
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
รู้พ้ืนฐานและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องทางเศรษฐศาสตร์ วิเคราะห์สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยใช้เศรษฐศาสตร์ 

เบื้องต้น ประยุกต์ใช้เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจำวัน 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้   
1. มีความเข้าใจเกี่ยวกับพ้ืนฐานทางเศรษฐศาสตร์ และทฤษฎีที่เก่ียวข้องทางเศรษฐศาสตร์ 
2. วิเคราะห์สถานการณ์ทางเศรษฐกิจเบื้องต้น 
3. มีความรับผิดชอบตามบทบาทหน้าที ่ของตนเองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์              

ทรงเป็นประมุข มีจิตสาธารณะ และมีจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม 
4. ประยุกต์ใช้เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจำวัน 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับความรู้พ้ืนฐานทางเศรษฐศาสตร์ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง                       

ทางเศรษฐศาสตร์ 
2. วิเคราะห์สถานการณ์ทางเศรษฐกิจเบื้องต้น 
3. ประยุกต์ใช้เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจำวัน 
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาเกี่ยวกับความรู้พื ้นฐานทางเศรษฐศาสตร์ อุปสงค์ อุปทาน และการกำหนดราคาดุลยภาค       
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทาน ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค ทฤษฎีการผลิต ตลาดในระบบเศรษฐกิจ       
รายได้ประชาชาติ เงินเ ้อ เงินฝืด และเงินตึงตัว วัฏจักรเศรษฐกิจ ดุลการค้าและดุ ลการชำระเงิน                         
และการพัฒนาเศรษฐกิจ โครงสร้างและปัญหาเศรษฐกิจของประเทศและแนวทางแก้ไข 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

กลุ่มสมรร นะวิชาชีพเฉพาะ 
 

20202-2001 การขายออนไลน์ 2-2-3 
 Online commerce  
 

อ้างอิงมาตร าน 
มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
รหัส 301111 และ 301112 อาชีพนักขาย ระดับ 3   
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 ปฏิบัติการขายออนไลน์ได้ตามกระบวนการและสถานการณ์ทางการตลาดด้วยปฏิภาณไหวพริบ                     
และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจเกี่ยวกับหลักการและกระบวนการขายออนไลน์ 
2. มีทักษะการขายสินค้าออนไลน์ 
3. สามารถประยุกต์ใช้กระบวนการขายออนไลน์ในการจัดจำหน่าย 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
  

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการขายออนไลน์ 
2. ปฏิบัติงานขายออนไลน์ ตามกระบวนการและสถานการณ์ทางการตลาด 
3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อสารในการขายออนไลน์ตามจรรยาบรรณและกฎหมาย                

ที่เก่ียวข้อง 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการขายออนไลน์ รูปแบบการขายออนไลน์ แนวโน้มการตลาดออนไลน์ 

ปัจจัยที ่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าออนไลน์ กำหนดตลาดเป้าหมาย กระบวนการขายออนไลน์ 
จรรยาบรรณและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการขายออนไลน์ เทคโนโลยีสารสนเทศการขายออนไลน์ 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2002 การหาข้อมูลการตลาด 2-2-3
 Marketing Information  
      

อ้างอิงมาตร าน 
มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
รหัส 50111 และ 50112  อาชีพผู้สนับสนุนงานขาย ระดับ 3  
รหัส 70202, 70203 และ 70204 อาชีพนักวิเคราะห์ข้อมูล ระดับ 3  

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 การจ ัดทำข้อมูลเพื ่อการว ิเคราะห์ สร ุปรายงาน นำเสนอข้อมูลการตลาด และใช ้เทคโนโ                      
ยีในการกระบวนการหาข้อมูลการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ และซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการหาข้อมูลการตลาด เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารข้อมูล

การตลาด 
2. มีทักษะการออกแบบเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์และแปลความหมาย สรุปและรายงาน

ผลข้อมูลการตลาด 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความละเอียดรอบคอบ กล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการเก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล และนำไปใช้วางแผน

การตลาดอย่างมีระบบ 
 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการหาข้อมูลการตลาด 
2. สำรวจและตรวจสอบข้อมูลการตลาดตามหลักการ 
3. จัดทำข้อมูลเพื่อการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น  
4. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการจัดทำรายงานและนำเสนอข้อมูลการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการหาข้อมูลการตลาด ประเภทและแหล่งข้อมูลการตลาด การจัดหา

และรวบรวมข้อมูล เครื่องมือการเก็บข้อมูล กระบวนการหาข้อมูลการตลาด การประมวลผลข้อมูล การแปลผล
และวิเคราะห์ข้อมูล การรายงานผลและนำเสนอข้อมูล การนำข้อมูลไปใช้ทางการตลาด เทคโนโลยี                          
ในกระบวนการหาข้อมูลการตลาด 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2003 การจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 2-2-3 
 Goods and Service Distribution  
 

อ้างอิงมาตร าน 
มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
รหัส 301111 อาชีพนักขาย ระดับ 3  

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 กำหนดกลุ่มตลาดเป้าหมายและวางแผนจัดจำหน่ายสินค้าและบริการตามช่องทางการจัดจำหน่าย 
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจำหน่ายสินค้าและบริการอย่างสร้างสรรค์ และมีปฏิภาณไหวพริบ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 
2. มีทักษะการกำหนดกลุ่มตลาดเป้าหมาย วางแผนการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ และการขนส่ง 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการอย่างมีความรับผิดชอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 
2. กำหนดตลาดเป้าหมายและวางแผนจัดจำหน่ายสินค้าและบริการตามสถานการณ์ 
3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจำหน่ายสินค้าและบริการตามช่องทางการจัดจำหน่ายอย่างมี                  

ความรับผิดชอบ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ การค้าปลีกและการค้าส่ง  

ลักษณะตลาดสินค้าและบริการ สถานการณ์ทางการตลาด กำหนดกลุ ่มตลาดเป้าหมาย ช ่องทาง                         
การจัดจำหน่าย การขนส่ง คลังสินค้า กฎหมายและองค์การที่เกี่ยวข้องกับการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 
เทคโนโลยีเพ่ือการจัดจำหน่ายสินค้าและบริการ 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2004 การขายตรง 2-2-3 
 Direct Sales   
 

อ้างอิงมาตร าน 
มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
รหัส 301111 อาชีพนักขาย ระดับ 3  

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
วางแผนและปฏิบัติการขายตรงตามสถานการณ์ทางการตลาดด้วยใจรักในการบริการ กล้าแสดงออก 

มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์
สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการขายตรง 
2. มีทักษะการวางแผนและปฏิบัติการขายตรง 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการขายตรงตามสถานการณ์ทางการตลาดด้วยความซื่อสัตย์สุจริต 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
  

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและรูปแบบของการขายตรง  
2. วางแผนและปฏิบัติการขายตรงตามช่องทางการขายตรงสมัยใหม่ตามเทคนิคการขายตรง 
3. ประยุกต์ใช้เทคนิคการขายตรงตามจรรยาบรรณวิชาชีพขายตรงด้วยความซื่อสัตย์สุจริต 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการการดำเนินธุรกิจขายตรง รูปแบบของการขายตรง สถานการณ์

ตลาดธุรกิจขายตรง การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การวางแผนและเทคนิคการขายตรง ช่องทางการขายตรง
สมัยใหม่คุณสมบัติและจรรยาบรรณวิชาชีพขายตรง กฎหมายและองค์การที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจขายตรง 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2005 ศิลปะการขาย 2-2-3 
 Salesmanship  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 วางแผนการขาย  และปฏิบัติการขายอย่างมีความคิดสร้างสรรค์และกล้าแสดงออก 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการศิลปะการขาย กระบวนการขาย และเทคนิคการนำเสนอเพ่ือการขาย 
2. มีทักษะในการวางแผนการขาย เขียนคำพูดขาย และสาธิตการขายตามหลักการ 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการจัดการข้อร้องเรียนของลูกค้า และสาธิตการขายด้วยเทคนิคการขาย           

อย่างสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
  

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการศิลปะการขาย กระบวนการขาย และเทคนิคการนำเสนอ 
 2. วางแผนกระบวนการขายตามหลักการ 
 3. ประยุกต์ใช้เทคนิคการขายในการปฏิบัติงานขายอย่างมีความคิดสร้างสรรค์และกล้าแสดงออก 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักศิลปะการขาย ความต้องการและแรงจูงใจ กระบวนการตัดสินใจซื้อ  

การวางแผนการขาย เอกสารการขาย การเขียนคำพูดขาย เทคนิคการขายและสาธิตการขาย การจัดการ  
ข้อร้องเรียนของลูกค้า การประเมินผลและการรายงานการขาย 
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2006 การพัฒนาบุคลิกภาพนักการตลาด 2-2-3 
 Marketer Personality Development   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีบุคลิกภาพที่ดี ใช้ศิลปะการสื่อสาร มารยาททางสังคม สร้างความประทับใจแก่ลูกค้าด้วยใจรัก                     
ในการบริการ มีความคิดสร้างสรรค์ ปฏิภาณไหวพริบ และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการพัฒนาบุคลิกภาพนักขาย ศิลปะการพูด มารยาททางสังคม              

และการสร้างความประทับใจในงานขาย 
2. มีทักษะการพัฒนาบุคลิกภาพให้เหมาะสมกับอาชีพขาย และมีศิลปะการสื่อสาร 
3. ประยุกต์ใช้หลักการพัฒนาบุคลิกภาพให้เหมาะสมกับอาชีพนักการตลาดและสร้างความประทับใจ

แก่ลูกค้า 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีบุคลิกภาพที่ดี ใจรักในการบริการ กล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี                 

มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
  

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการพัฒนาบุคลิกภาพนักการตลาด 
 2. พัฒนาบุคลิกภาพนักขายตามกระบวนการ  
 3. ประยุกต์ใช้ศิลปะการสื่อสาร มารยาททางสังคม เพ่ือสร้างความประทับใจต่อลูกค้า 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการพัฒนาบุคลิกภาพ ทฤษฎีบุคลิกภาพ บุคลิกภาพนักการตลาด

กระบวนการพัฒนาบุคลิกภาพ ศิลปะการสื ่อสาร มารยาททางสังคม คุณสมบัติและจรรยาบรรณที ่ดี                          
ของนักการตลาด การสร้างความประทับใจแก่ลูกค้า 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2007 การบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่ 1-2-2 
 New age packaging  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ออกแบบ เลือกใช้วัสดุได้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ด้วยความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่ 
2. มีทักษะการเลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ เทคโนโลยีการออกแบบ และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
4. สามารถประยุกต์ใช้หลักการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที ่ด ี มีความคิดริเร ิ ่มสร้างสรรค์ มีการสื ่อสารที ่ด ี มีปฏิภาณไหวพริบ                             

มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่  
2. ออกแบบและเลือกใช้วัสดุได้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
3. ประยุกต์ใช้หลักการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ด้วยความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศ ึกษาและปฏ ิบ ัต ิ เก ี ่ ยวก ับหล ักการบรรจ ุภ ัณฑ ์ย ุคใหม่  แนวโน ้มบรรจ ุภ ัณฑ ์ ในอนาคต 
หน้าที่และประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์ ประเภทและลักษณะของบรรจุภัณฑ์ วัสดุและบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม 
การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ กฎหมายและองค์กรที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ เทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2008 การกำหนดราคา 2-0-2 
 Pricing   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
กำหนดราคาสินค้าตามหลักการและนโยบานราคาอย่างมีจริยธรรม 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการกำหนดราคา ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกำหนดราคา 
2. มีทักษะการกำหนดราคาสินค้าและบริการตามสถานการณ์ทางการตลาด 
3. สามารถประยุกต์ใช้วิธีการกำหนดราคาตามหลักการความสัมพันธ์ระหว่างราคากับส่วนประสม

การตลาด อย่างมีจริยธรรม 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการการกำหนดราคา  
 2. กำหนดราคาตามสถานการณ์ตลาด 
 3. ประยุกต์ใช้หลักการการกำหนดราคาอย่างมีจริยธรรม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาเกี ่ยวกับหลักการกำหนดราคา ว ัตถ ุประสงค์การกำหนดราคา ปัจจ ัยที ่ม ีอ ิทธ ิพลต่อ                         

การกำหนดราคา ความสัมพันธ์ระหว่างราคากับส่วนประสมการตลาด นโยบายราคา วิธีการกำหนดราคา 
กฎหมายและองค์การที่เกี่ยวข้องกับการกำหนดราคาสินค้า 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2009 การส่งเสริมการตลาด 2-2-3 
 Promotion  

    
อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
วางแผนการส่งเสริมการตลาด เลือกใช้เครื ่องมือการส่งเสริมการตลาดสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์                    

และสถานการณ์อย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการส่งเสริมการตลาด  
2. มีทักษะการวางแผนการส่งเสริมการตลาด การส่งเสริมการขาย 
3. สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีการส่งเสริมการตลาดอย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ และมีความซื่อสัตย์

สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการส่งเสริมการตลาด 
2. วางแผนการส่งเสริมการตลาดตามสถานการณ์ 
3. ประยุกต์ใช้เครื่องมือการส่งเสริมการตลาดให้สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์และสถานการณ์อย่างมี

ความคิดสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัต ิเก ี ่ยวกับหลักการการส่งเสริมการตลาด กระบวนการสื ่อสาร การโฆษณา  

การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย การขายโดยพนักงานขาย การตลาดทางตรง เทคโนโลยีการส่งเสริม
การตลาด จรรยาบรรณการส่งเสริมการตลาด  
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2010 การจัดแสดงสินค้า 1-4-3
 Visual Merchandising   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
วางแผนและจัดแสดงสินค้าตามงบประมาณ ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีการจัดแสดงสินค้า ติดตาม                     

และประเมินผลการจัดแสดงสินค้าอย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการจัดแสดงสินค้า 
2. มีทักษะการวางแผนการจัดแสดงสินค้า จัดทำงบประมาณ และจัดแสดงสินค้า 
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้และเทคโนโลยีการจัดแสดงสินค้าอย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีการทำงานเป็นทีม มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณ                

ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการจัดแสดงสินค้า 
2. วางแผนการจัดแสดงสินค้าตามงบประมาณและสถานการณ์ 
3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจัดแสดงสินค้า ติดตาม และประเมินผลอย่างเป็นระบบ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการจัดแสดงสินค้า ประเภทของการจัดแสดงสินค้า การวางแผน                       

การจัดแสดงสินค้า งบประมาณการจัดแสดงสินค้า วัสดุอุปกรณ์การจัดแสดงสินค้า การจัดแสดงสินค้า                     
การติดตามและการประเมินผล เทคโนโลยีการจัดแสดงสินค้า 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2011 ศิลปะเชิงพาณิชย์ 1-2-2 
 Commercial Arts  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ออกแบบและตกแต่งเชิงพาณิชย์โดยใช้องค์ประกอบของศิลปะในการจัดแสดงสินค้าอย่างมีความคิด

สร้างสรรค ์
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการออกแบบ และตกแต่งศิลปะเชิงพาณิชย์ 
2. มีทักษะการใช้องค์ประกอบศิลป์ ออกแบบ และตกแต่งเชิงพาณิชย์ในการจัดแสดงสินค้า 
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ในการออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑ์และใช้ศิลปะในการจัดแสดงสินค้า

อย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการ ออกแบบ และตกแต่งศิลปะเชิงพาณิชย์ 
 2. ออกแบบและตกแต่งศิลปะเชิงพาณิชย์ตามหลักการ 
 3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในงานศิลปะเชิงพาณิชย์อย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการศิลปะเชิงพาณิชย์ องค์ประกอบของศิลปะ ทฤษฎีการออกแบบ

สัญลักษณ์ทางธุรกิจ การออกแบบและตกแต่งเชิงพาณิชย์ การใช้ศิลปะในการจัดแสดงสินค้า เทคโนโลยี  
ในงานศิลปะเชิงพาณิชย์ 
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20202-2012 การคิดเชิงสร้างสรรค์ทางการตลาด 2-2-3 
 Creative Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 สร้างต้นแบบ ทดสอบ และปรับปรุงผลิตภัณฑ์เพิ่มมูลค่าทางการตลาดตามหลักการโดยใช้ความคิด
สร้างสรรค ์
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด 
2. มีทักษะการใช้เทคโนโลยีในการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ ทดสอบและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ 
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของลูกค้าอย่างสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด 
 2. สร้างต้นแบบและทดสอบผลิตภัณฑ์โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ 
 3. ประยุกต์ใช้ เพ่ิมมูลค่าและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ตามหลักการอย่างสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด ความคิดสร้างสรรค์กับสถานการณ์

ปัจจุบัน การศึกษาปัญหาและความต้องการของลูกค้า เทคนิคการสร้างสรรค์นวัตกรรมและมูลค่าเพ่ิม                             
ทางการตลาด การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ การทดสอบและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ กฎหมายและองค์การ                     
ที่เก่ียวข้องกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา เทคโนโลยีกับความคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2013 การจัดการผลิตภัณฑ์ท้อง ิ น 2-2-3 
 Local Product Management   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 จัดการและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและพัฒนาการตลาดอย่างสร้างสรรค์และมีการทำงานเป็นทีม 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
2. มีทักษะการวางแผนจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและพัฒนาการตลาด  
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ในการจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นตามหลักธรรมาภิบาลและหลักปรัชญา

ของเศรษฐกิจพอเพียง อย่างสร้างสรรค์และมีการทำงานเป็นทีม 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความคิดรอบคอบ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีการทำงานเป็นทีม มีความคล่องตัวในการทำงานและมี             
ความซื่อสัตย์สุจริต 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  
2. จัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นตามหลักการและสถานการณ์ทางการตลาด 
3. ประยุกต์ใช้หลักการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและสถานการณ์ทางการตลาดอย่างสร้างสรรค์

และมีการทำงานเป็นทีม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น วิสาหกิจชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น การตลาดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น การจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นตามหลักธรรมาภิบาล
และหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง กฎหมายและองค์การที่เกี่ยวข้องกับการจั ดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
เทคโนโลยีการจัดการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2014 การจัดซ  อเบ  องต้น 1-2-2 
 Basic Purchasing   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 เขียนกระบวนการ จัดทำเอกสารจัดซื ้อ และจัดซื ้อได้ตามระเบียบด้วยความละเอียดรอบคอบ                    
มีปฏิภาณไหวพริบและความซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการจัดซื้อ คุณสมบัติและจรรยาบรรณผู้จัดซื้อ 
2. มีทักษะการเขียนกระบวนการจัดซื้อ 
3. สามารถประยุกต์ใช้กระบวนการจัดทำเอกสารการจัดซื้อตามระเบียบอย่างรอบคอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความละเอียดรอบคอบ กล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกระบวนการจัดซื้อ 
2. เขียนกระบวนการจัดซื้อและจัดทำเอกสารจัดซื้อตามหลักการ 
3. ประยุกต์ใช้หลักการจัดซื้อ การเจรจาต่อรอง ตามสถานการณ์ด้วยความละเอียดรอบคอบ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการจัดซื้อ นโยบายการจัดซื้อ บทบาทของหน่วยงานจัดซื้อ ระเบียบ      

และเอกสารการจัดซื้อ กระบวนการจัดซื้อ การเจรจาต่อรอง คุณสมบัติและจรรยาบรรณผู้จัดซื้อ เทคโนโลยี
การจัดซื้อ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2015 การดำเนินธรุกิจขนาดย่อม  2-2-3 
 Small Enterprises  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  

 เขียนแผนธุรกิจแบบย่อ และดำเนินธุรกิจขนาดย่อมตามแผนธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบ 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการดำเนินธุรกิจขนาดย่อม 
2. สามารถเขียนแผนธุรกิจแบบย่อสำหรับธุรกิจขนาดย่อม 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการดำเนินธุรกิจขนาดย่อมอย่างมีความรับผิดชอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการ การตลาดสำหรับธุรกิจขนาดย่อม แผนธุรกิจแบบย่อ และกระบวนการ

ดำเนินธุรกิจขนาดย่อม 
2. เขียนแผนธุรกิจแบบย่อตามหลักการ 
3. ประยุกต์ใช้หลักการดำเนินธุรกิจขนาดย่อมตามแผนธุรกิจอย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการดำเนินธุรกิจขนาดย่อม ประเภทและรูปแบบของธุรกิจขนาดย่อม  

การเป็นผู ้ประกอบการ การเริ ่มต้นธุรกิจขนาดย่อม การจดทะเบียนจัดตั ้งธุรกิจ กฎหมายและองค์การ                              
ที่เกี ่ยวข้องกับการดำเนินธุรกิจขนาดย่อม ทำเลที ่ตั ้ง แหล่งเงินทุน การตลาดสำหรับธุรกิจขนาดย่อม                        
และการเขียนแผนธุรกิจแบบย่อ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2016 การบริการลูกค้า 1-2-2 
 Customer Service   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 บริการลูกค้าด้วยบุคลิกภาพที่ดีด้วยใจรักบริการ มีความคิดเชิงบวกและมีสุนทรียสนทนา  
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการบริการลูกค้า 
2. มีทักษะการให้บริการลูกค้าด้วยเทคนิคการสร้างความประทับใจในการบริการ 
3. สามารถประยุกต์ใช้การบริการลูกค้าด้วยใจรักบริการและมีความคิดเชิงบวก 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการบริการลูกค้า 
 2. บริการลูกค้าด้วยบุคลิกภาพท่ีดี 
 3. ประยุกต์ใช้หลักการบริการลูกค้าด้วยความคิดเชิงบวกและมีสุนทรียสนทนา 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการบริการลูกค้า พฤติกรรมผู ้บริโภคและจิตวิทยาในการบริการ 

บุคลิกภาพเพื่อการบริการลูกค้า การคิดเชิงบวกและสุนทรียสนทนา การจัดการอารมณ์และความเครียด 
เทคนิคการบริการลูกค้า การสร้างความประทับใจในการบริการ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2017 การประกันภัย 1-2-2 
 Insurance   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
เลือกประเภทประกันภัยได้ตามสถานการณ์ด้วยความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณไหวพริบ ประหยัด 

และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการประกันภัย 
2. มีทักษะในการเลือกประเภทประกันภัย 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการเลือกประเภทประกันภัยตามสถานการณ์อย่างเหมาะสม 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณไหวพริบ ประหยัด และมีความซื่อสัตย์

สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการประกันภัย 
2. เลือกประกันภัยได้ตามสถานการณ์ 
3. ประยุกต์ใช้หลักการเลือกประกันภัยในชีวิตประจำวันและการดำเนินธุรกิจด้วยความละเอียด

รอบคอบ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการประกันภัย ประเภทของประกันวินาศภัย ประเภทของประกันชีวิต  

เงื ่อนไขของการประกันภัย ธุรกิจการประกันภัย คุณสมบัติและจรรยาบรรณด้านประกันภัย กฎหมาย                    
และองค์การที่เกี่ยวข้องกับการประกันภัย 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2018 การออกแบบร้านค้าออนไลน์ 2-2-3 
 Online store design   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ออกแบบและตกแต่งร้านค้าออนไลน์ได้เหมาะสมกับธุรกิจ อย่างมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการเกี่ยวกับการออกแบบร้านค้าออนไลน์ 
2. มีทักษะการออกแบบร้านค้าออนไลน์ได้เหมาะสมกับธุรกิจ 
3. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ในออกแบบและตกแต่งร้านค้าออนไลน์อย่างมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความริเริ่มสร้างสรรค์ มีการสื่อสารที่ดี มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัว

ในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการออกแบบร้านค้าออนไลน์ 
 2. ออกแบบและตกแต่งร้านค้าออนไลน์ได้อย่างเหมาะสม 
 3. ประยุกต์ใช้เทคนิคการออกแบบร้านค้าออนไลน์อย่างมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการออกแบบร้านค้าออนไลน์ การเลือกประเภทการตกแต่งร้านค้า                    

ให้เหมาะสมกับธุรกิจ องค์ประกอบของร้านค้าออนไลน์ เทคนิคการออกแบบร้านค้าออนไลน์ เทคโนโลยี                  
ในการช่วยตกแต่งร้านค้า การประเมินผลและปรับปรุงการออกแบบร้านค้าออนไลน์ 
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20202-2019 การ ่ายภาพและการ ่ายทอดสดเพ  องานการตลาด 2-2-3 
 Photography and Live Streaming for Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ถ่ายภาพและหรือถ่ายทอดสดด้วยเทคนิคการออกแบบเพื่องานการตลาดตามหลักการด้วยความ

รับผิดชอบ กล้าแสดงออก และการสื่อสารที่ดี 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการเก่ียวกับการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสด 
2. มีทักษะการถ่ายภาพและถ่ายทอดสดสำหรับการตลาด 
3. สามารถประยุกต์ใช้เทคนิคการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสดเพ่ืองานการตลาดได้อย่างมีความรับผิดชอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิด

สร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสด 
2. ปฏิบัติการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสดตามหลักการ 
3. ประยุกต์ใช้เทคนิคการปรับแต่งภาพถ่ายและการออกแบบสื่อการตลาดด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป

อย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสด ประเภทของภาพถ่าย เครื่องมือ                   
และอุปกรณ์ในการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสด แนวโน้มการถ่ายภาพและการถ่ายทอดสดสำหรับการตลาด  
การจัดองค์ประกอบภาพและการถ่ายทอดสด เทคนิคการถ่ายภาพ การปรับแต่งภาพถ่ายและการออกแบบ 
สื่อการตลาดด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป กระบวนการถ่ายทอดสดในงานการตลาด กฎหมายที่เกี ่ยวข้องกับ                    
การเผยแพรภ่าพถ่ายและการถ่ายทอดสด 
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20202-2020 การผลิตส  อผสมเพ  องานการตลาด 2-2-3 
 Production of mixed media for marketing   
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาดด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการเกี่ยวกับการผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 
2. มีทักษะการผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 
3. สามารถประยุกต์ใช้สื่อผสมในงานการตลาดตามหลักการด้วยความคิดสร้างสรรค์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัว

ในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 
   2. ผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาดได้เหมาะสมกับประเภทของงานการตลาด 
 3. ประยุกต์ใช้เครื่องมือในการผลิตสื่อผสมเพ่ืองานการตลาดอย่างมีจรรยาบรรณ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการผลิตสื ่อผสม เพื ่องานการตลาด เครื ่องมือในการผลิตสื ่อผสม 

เพื่องานการตลาด การผลิตสื่อผสมเพื่องานการตลาด การประเมินผลสื่อผสมเพื่องานการตลาด กฎหมาย 
ลิขสิทธิ์และจรรยาบรรณในการผลิตสื่อสารสนเทศดิจิทัล การประยุกต์ใช้สื่อผสมเพ่ืองานการตลาด 
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20202-2021 ปัญญาประดิษ ์สำหรับการตลาด 1-2-2 
                     Generative AI Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
นำปัญญาประดิษฐ์ด้านการตลาดไปใช้สร้างผลงานด้านการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ  

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการปัญญาประดิษฐ์สำหรับการตลาด 
2. มีทักษะการใช้ปัญญาประดิษฐ์ในการสร้างงานด้านการตลาด 
3. สามารถประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ในงานการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณ

ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้หลักการปัญญาประดิษฐ์สำหรับการตลาด 
 2. สร้างผลงานการตลาดด้วยปัญญาประดิษฐ์ 
 3. ประยุกต์ใช้หลักการและเครื่องมือปัญญาประดิษฐ์ในงานการตลาดอย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการปัญญาประดิษฐ์  เครื ่องมือปัญญาประดิษฐ์ ปัญญาประดิษฐ์                    

สำหรับการตลาด วิธีการใช้งานปัญญาประดิษฐ์ การป้อนคำสั่งปัญญาประดิษฐ์ การสร้างผลงานด้านการตลาด 
ด้วยปัญญาประดิษฐ์ การตรวจสอบผลลัพธ์ของปัญญาประดิษฐ์ 
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20202-2022 เทคนิคการตลาดออนไลน์ 1-2-2 
 Online Marketing Techniques  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 ออกแบบการสื่อสารการตลาดสำหรับธุรกิจออนไลน์ ด้วยเทคนิคการตลาดออนไลน์ได้เหมาะสม            
กับผลิตภัณฑ์ด้วยความคิดริเริ่มสร้างสรรค์  
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการ และเทคนิคการตลาดออนไลน์ 
2. มีทักษะการออกแบบการสื่อสารการตลาดออนไลน์ 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการออกแบบการสื่อสารการตลาดสำหรับธุรกิจออนไลน์ด้วยความรับผิดชอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความซื่อสัตย์ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และความรับผิดชอบ 

 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับเทคนิคการตลาดออนไลน์ 
 2. ออกแบบการสื่อสารการตลาดสำหรับธุรกิจออนไลน์ได้ตามหลักการ 
 3. ใช้เทคนิคการตลาดออนไลน์ในการเสนอขายสินค้า 
 4. ประยุกต์ใช้เครื่องมือการตลาดออนไลน์ได้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ด้วยความรับผิดชอบ 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับเทคนิคการตลาดออนไลน์ ส่วนประสมทางการตลาดออนไลน์ กระบวนการ

ทำการตลาดออนไลน์ เครื่องมือการค้นหา (SEO) การตลาดเชิงเนื ้อหา (Content Marketing) การสร้าง                 
การจดจำ (Gimmick) การใช้แพลต อร์มสำหรับสร้างสื่อการตลาดออนไลน์ การส่งเสริมการมีส่วนร่วม                   
บนโซเชียลมีเดีย  
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20202-2023 การจัดนิทรรศการทางการตลาด   1-2-2 
 Exhibitions Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
วางแผนและจัดนิทรรศการทางการตลาด และใช้เทคโนโลยีในการจัดนิทรรศการทางการตลาด                

ด้วยความริเริ่มสร้างสรรค์ ความคล่องตัวในการทำงาน และมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการจัดนิทรรศการทางการตลาด 
2. มีทักษะการจัดนิทรรศการทางการตลาด 
3. สามารถประยุกต์ใช้การวางแผนในการจัดนิทรรศการทางการตลาดได้อย่างเหมาะสม 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณ

ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการจัดนิทรรศการทางการตลาด 
2. วางแผนและจัดนิทรรศการทางการตลาดตามกระบวนการ 
3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจัดนิทรรศการทางการตลาดด้วยความริเริ่มสร้างสรรค์ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการจัดนิทรรศการทางการตลาด ประเภทและรูปแบบของการจัด

นิทรรศการทางการตลาด เทคนิคการสื่อสารผ่านนิทรรศการทางการตลาด การวางแผนการจัดนิทรรศการ
ทางการตลาด กระบวนการจัดนิทรรศการทางการตลาด เทคโนโลยีการจัดนิทรรศการทางการตลาด 
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20202-2024 การตลาดผ่านบุคคลที มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 1-2-2 
 Influencer Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 สร้างตัวตนให้มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์  ผ่านการนำเสนอ และวิเคราะห์ช่องทางการสื่อสารการตลาด
ของบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ด้วยความกล้าแสดงออกและการสื่อสารที่ดี 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการตลาดผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 
2. มีทักษะการสร้างตัวตนบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการตลาดผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์อย่างมีความเหมาะสม 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความกล้าแสดงออก มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณ

ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการตลาดผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 
2. สร้างตัวตนเป็นบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ตามสถานการณ์ 
3. ประยุกต์ใช้หลักการวิเคราะห์ช่องทางการสื่อสารการตลาดของบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์     

ได้อย่างเหมาะสม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบ ัต ิ เก ี ่ยวกับหลักการตลาดผ่านบุคคลที ่ม ีอ ิทธ ิพลบนโลกออนไลน์  ประเภท                               

และองค์ประกอบของบุคคลที ่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์  การเลือกบุคคลที ่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์                        
ช่องทางการสื่อสารการตลาดของบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ เทคนิคการนำเสนอของบุคคลที่มีอิทธิพล
บนโลกออนไลน์ เครื่องมือการประเมินผลความสำเร็จของบุคคลที่มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2025 การตลาดเพ  อสังคม 2-0-2 
 Social Marketing  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 วางแผนและจัดกิจกรรมการตลาดเพ่ือสังคม โดยคำนึงถึงหลักธรรมาภิบาลและจรรยาบรรณการตลาด
เพ่ือสังคมอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคม 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการการตลาดเพ่ือสังคม 
2. มีทักษะการจัดกิจกรรมการตลาดเพ่ือสังคม 
3. สามารถประยุกต์ใช้การตลาดเพ่ือสังคมในการดำเนินธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที ่ดี มีความรับผิดชอบต่อสังคม มีใจรักในการบริการ มีการสื ่อสารที ่ดี                

มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
 

สมรร นะรายวิชา  
 1. แสดงความรู้เกี่ยวกับการตลาดเพื่อสังคม 
 2. วางแผนและจัดกิจกรรมการตลาดเพ่ือสังคมตามหลักการ 
 3. ประยุกต์และใช้หลักธรรมาภิบาลและจรรยาบรรณการตลาดเพื่อสังคมได้อย่างเหมาะสม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาเกี่ยวกับหลักการการตลาดเพื่อสังคม แนวความคิดทางการตลาด สถานการณ์สิ่งแวดล้อม                 

กับการตลาดเพื่อสังคม ลักษณะและรูปแบบการตลาดเพื่อสังคม กิจกรรมการตลาดเพื่อสังคม หลักธรรมาภิบาล   
และจรรยาบรรณการตลาดเพื่อสังคม กรณีศึกษาการตลาดเพื่อสังคม 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2026 จริยธรรมทางการตลาด 2-0-2 
 Marketing Ethics  
 

อ้างอิงมาตร าน   
    
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 ปฏิบัติงานการตลาดโดยใช้หลักจริยธรรมทางการตลาดได้อย่างเหมาะสม 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจจริยธรรมทางการตลาด  
2. มีทักษะการวางแผนจัดกิจกรรมการตลาดเพ่ือสังคม 
3. สามารถประยุกต์และนำหลักจริยธรรมไปใช้ในงานการตลาดด้วยความซื่อสัตย์ 
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความซื่อสัตย์ มีมนุษย์สัมพันธ์ มีใจรักในการบริการ  

มีความกล้าแสดงออก มีการสื ่อสารที ่ด ี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณไหวพริบ  และมี                    
ความรับผิดชอบต่อสังคม 

  

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับจริยธรรมทางการตลาด  
2. ปฏิบัติงานการตลาดเพื่อสังคมตามหลักจริยธรรม 
3. ประยุกต์และนำหลักจริยธรรมไปใช้ในงานการตลาดได้อย่างเหมาะสมและมีความรับผิดชอบ               

ต่อสังคม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาเกี่ยวกับจริยธรรมและจริยธรรมทางการตลาด ปัจจัยกำหนดพฤติกรรมทางการตลาดที่ถูกต้อง  
ตามหลักจริยธรรม  แนวความคิดทางการตลาดเพื่อสังคม  จริยธรรมทางการตลาดตามส่วนประสมการตลาด 
เศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยื่น กรณีศึกษาเกี่ยวกับจริยธรรมทางการตลาด 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2027 กฎหมายพาณิชย์ 2-0-2 
 Commercial Laws  
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
มีความรู้และเข้าใจเกี่ยวกับประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยบุคคล นิติกรรม สัญญา  หนี้  

และเอกเทศสัญญาเฉพาะสัญญาที่เกี ่ยวกับซื้อขาย เช่าซื้อ จ้างทำของ รับส่งของ การยืม การค้ำประกัน   
การจำนอง จำนำ  การฝากทรัพย์เก็บของในคลังสินค้า ตัวแทนนายหน้าและประกันภัย รวมทั้งแรงงานสัมพันธ์  
การจัดทำเอกสารที่เกี่ยวข้อง 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. มีความเข้าใจหลักการที่เกี่ยวข้องกับบุคคล นิติกรรม สัญญา และหนี้  
2. มีเข้าใจหลักการกฎหมายแพ่ง และพาณิชย์  
3. มีความเข้าใจหลักการกฎหมายแรงงานสัมพันธ์ 
3. มีเจตคติท่ีดีต่อวิชาชีพ 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการของกฎหมายพาณิชย์  
2. แสดงความรู้เกี่ยวกับกฎหมายแรงงานสัมพันธ์ 
3. จัดทำเอกสารที่เกี่ยวข้องกับกฎหมายพาณิชย์และกฎหมายแรงงานสัมพันธ์ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาเกี่ยวกับประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยบุคคล นิติกรรม สัญญา หนี้ และเอกเทศ 

สัญญาเฉพาะสัญญาที่เกี่ยวกับซื้อขาย เช่าซื้อ จ้างทำของ รับส่งของ การยืม การคํ้าประกัน การจำนอง  จำนำ  
การฝากทรัพย์เก็บของในคลังสินค้า ตัวแทนนายหน้าและประกันภัย รวมทั้งกฎหมายแรงงานสัมพันธ์                  
และวิธีการจัดทำเอกสารที่เกี่ยวข้อง 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2028 โครงงานด้านการตลาด 0-12-4 
 Marketing Work Practice Project  
 

อ้างอิงมาตร าน 
   
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
ทำโครงงานการตลาด วางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา ประเมินผล จัดทำรายงาน และนำเสนอ

ผลงาน โดยจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขา
วิชาชีพที่ศึกษา ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่มตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหน ด  
ด้วยความละเอียด รอบคอบ และถูกต้อง 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการวางแผนจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน 
2. สร้างและหรือพัฒนางานในสาขาวิชาชีพการตลาดตามกระบวนการวางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา 

ประเมินผล ทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการสร้างและหรือพัฒนางานการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ  

4. มีเจตคติและกิจนิสัยที ่ด ีในการปฏิบัติงานด้วยความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณไหวพริบ                     
และมีความรับผิดชอบ 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการวางแผน จัดทำโครงงาน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา

ประเมินผล จัดทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
2. เขียนโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานตามหลักการ 
3. ดำเนินงานตามแผนงานโครงงานตามหลักการและกระบวนการ 
4. ประเมินผลการดำเนินงานโครงงานตามหลักการ 
5. รายงานผลการปฏิบัติงาน 

6. ประยุกต์ใช้หลักการจัดทำโครงงานในการปฏิบัติงานด้านวิชาชีพการตลาดอย่างเหมาะสม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับ หลักการจัดทำโครงงาน การวางแผน การดำเนินงาน การแก้ไขปัญหา   

การประเมินผล การจัดทำรายงานและการนำเสนอผลงาน โดยปฏิบัติจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน      
ที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพการตลาด ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่ม
ตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหนด 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2029 โครงงานด้านการตลาด 1 0-6-2 
 Marketing Work Practice Project 1  
 

อ้างอิงมาตร าน 
   
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
ทำโครงงานการตลาด วางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา ประเมินผล จัดทำรายงาน และนำเสนอ

ผลงาน โดยจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขา
วิชาชีพที่ศึกษา ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่มตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหน ด   
ด้วยความละเอียด รอบคอบ และถูกต้อง 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการวางแผนจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน 
2. สร้างและหรือพัฒนางานในสาขาวิชาชีพการตลาดตามกระบวนการวางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา 

ประเมินผล ทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการสร้างและหรือพัฒนางานการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ  

4. มีเจตคติและกิจนิสัยที ่ด ีในการปฏิบัติงานด้วยความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณไหวพริบ                     
และมีความรับผิดชอบ 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการวางแผน จัดทำโครงงาน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา

ประเมินผล จัดทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
2. เขียนโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานตามหลักการ 
3. ดำเนินงานตามแผนงานโครงงานตามหลักการและกระบวนการ 
4. ประเมินผลการดำเนินงานโครงงานตามหลักการ 
5. รายงานผลการปฏิบัติงาน 

6. ประยุกต์ใช้หลักการจัดทำโครงงานในการปฏิบัติงานด้านวิชาชีพการตลาดอย่างเหมาะสม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับ หลักการจัดทำโครงงาน การวางแผน การดำเนินงาน การแก้ไขปัญหา   

การประเมินผล การจัดทำรายงานและการนำเสนอผลงาน โดยปฏิบัติจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน      
ที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพการตลาด ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่ม
ตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหนด 
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ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20202-2030 โครงงานด้านการตลาด 2 0-6-2 
 Marketing Work Practice Project 2 
 

อ้างอิงมาตร าน 
   
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
ทำโครงงานการตลาด วางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา ประเมินผล จัดทำรายงาน และนำเสนอ

ผลงาน โดยจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขา
วิชาชีพที่ศึกษา ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่มตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหน ด   
ด้วยความละเอียด รอบคอบ และถูกต้อง 
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้  
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการวางแผนจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน 
2. สร้างและหรือพัฒนางานในสาขาวิชาชีพการตลาดตามกระบวนการวางแผน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา 

ประเมินผล ทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
3. สามารถประยุกต์ใช้หลักการสร้างและหรือพัฒนางานการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ  

4. มีเจตคติและกิจนิสัยที ่ด ีในการปฏิบัติงานด้วยความละเอียดรอบคอบ มีปฏิภาณไหวพริบ                     
และมีความรับผิดชอบ 

 

สมรร นะรายวิชา  
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการวางแผน จัดทำโครงงาน ดำเนินงาน แก้ไขปัญหา

ประเมินผล จัดทำรายงานและนำเสนอผลงาน 
2. เขียนโครงงานสร้างและหรือพัฒนางานตามหลักการ 
3. ดำเนินงานตามแผนงานโครงงานตามหลักการและกระบวนการ 
4. ประเมินผลการดำเนินงานโครงงานตามหลักการ 
5. รายงานผลการปฏิบัติงาน 

6. ประยุกต์ใช้หลักการจัดทำโครงงานในการปฏิบัติงานด้านวิชาชีพการตลาดอย่างเหมาะสม 
 

อธิบายรายวิชา 
 ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการจัดทำ โครงงาน การวางแผน การดำเนินงาน การแก้ไขปัญหา                 
การประเมินผล การจัดทำรายงานและการนำเสนอผลงาน โดยปฏิบัติจัดทำโครงงานสร้างและหรือพัฒนางาน     
ที่ใช้ความรู้และทักษะในระดับฝีมือ สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพที่ศึกษา ดำเนินการเป็นรายบุคคลหรือกลุ่ม              
ตามลักษณะของงานให้แล้วเสร็จในระยะเวลาที่กำหนด (ผู้เรียนสามารถจัดทำโครงงาน สร้างและหรือพัฒนางาน
ที่ต่อเนื่องจากรายวิชา 20202 2029 หรือเป็นโครงงานใหม)่ 
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คำอธิบายรายวิชา 
หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 

หมวดวิชาเล อกเสรี 
 

ให้เลือกเรียนรายวิชาจากหมวดวิชาที่เปิดสอนในหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567                
ทุกประเภทวิชาและสาขาวิชา 
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คำอธิบายรายวิชา 
หลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
กลุ่มอาชีพการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด 

 

กิจกรรมเสริมหลักสูตร 
 

20000 2001 กิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 1 0-2-0 
 Rover Scout Activity 1 
20000 2002 กิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 2 0-2-0 
 Rover Scout Activity 2 
20000 2003 กิจกรรมเสริมสร้างสุจริต จิตอาสา 0-2-0
 Strengthen Honesty and Volunteerism 
20000 2004 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 1 0-2-0
 Vocational Organization Activity 1 
20000 2005 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 2 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 2 
20000 2006 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 3 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 3 
20000 2007 กิจกรรมในสถานประกอบการ 1 0-2-0 
 Workplace Activity 1 
20000 2008 กิจกรรมในสถานประกอบการ 2 0-2-0
 Workplace Activity 2 
20000 200  กิจกรรมในสถานประกอบการ 3 0-2-0 
 Workplace Activity 3 
20000 2010 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 1 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 1 
20000 2011 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 2 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 2 
20000 2012 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 3 0-2-0
 Recreational Activity for Learners Development 3 
20000*20XX กิจกรรมนักศึกษาวิชาทหาร/กิจกรรมที่สถานศึกษาจัด                       0-2-0 
 Thai Reserve Officer Training Corps Student/College Activities 
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20000-2001 กิจกรรมลูกเส อวิสามัญ 1 0-2-0 
 Rover Scout Activity 1 
 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ปฏิบัต ิตนตามกฎระเบียบ มีจ ิตสำนึกที ่ด ี อนุร ักษ์ศิลปวัฒนธรรมไทย โดยใช้ กระบวนการ                

ลูกเสือวิสามัญ ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง     
 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการ พิธีการ ทักษะทางลูกเสือวิสามัญ และกิจกรรมที่เสริมสร้างการเป็นพลเมืองดี  
2. มีทักษะการปฏิบัติตามหลักการลูกเสือวิสามัญ และเป็นพลเมืองที่ดี 
3. มีจิตสำนึกและกิจนิสัยที่ดีในการทำงาน ด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย ซื่อสัตย์สุจริต และสามารถ      

ทำงานร่วมกับผู้อ่ืน   
4. ประยุกตใ์ช้ทักษะลูกเสือเพ่ือให้บริการ และบําเพ็ญประโยชน์ต่อชุมชน ท้องถิ่น 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 1 ตามหลักการและกระบวนการลูกเสือวิสามัญ 
2. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรม พิธีการ ทักษะทางลูกเสือวิสามัญ และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเป็น 

พลเมืองดี สัญลักษณ์ลูกเสือ ทักษะชีว ิต ชีว ิตวิถีใหม่ และการเฝ้าระวังป้องกันการขัดกัน                      
แห่งผลประโยชน์สาธารณะ 

3. บําเพ็ญประโยชน์ต่อชุมชนและท้องถิ่นตามสถานการณ ์ 
4. ปฏิบัติตนตามคำปฏิญาณ กฎ ระเบียบ และคติพจน์ของลูกเสือวิสามัญ 
5. ปฏิบัติกิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 1 โดยการลงมือปฏิบัติ กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง และการประเมินผล 
6. ประยุกต์ใช้ทักษะลูกเสือเพื่อการให้บริการ และบําเพ็ญประโยชน์ในชีวิตประจำวัน ต่อชุมชน

ท้องถิ่น  
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมตามคำปฏิญาณ กฎ ระเบียบ คติพจน์ของลูกเสือวิสามัญ กิจกรรมความเป็นไทย 
กิจกรรมส่งเสริมทางศาสนา ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีไทย  กิจกรรมบำเพ็ญสาธารณะประโยชน์ ทักษะลูกเสือ 
เพ่ือให้บริการ กิจกรรมการสร้างวินัย ความเป็นระเบียบเรียบร้อย กิจกรรมการเขียนแผนธุรกิจตามหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง กิจกรรมความปลอดภัยของบุคคล ชุมชน และสังคม  
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20000-2002 กิจกรรมลูกเส อวิสามัญ 2 0-2-0 
 Rover Scout Activity 2 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ปฏิบัติตนตามกฎระเบียบ มีระเบียบวินัย มีจิตสำนึกในการป้องกันการทุจริต อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม    

และให้บริการต่อชุมชน โดยกระบวนการลูกเสือวิสามัญ เพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการ พิธีการ ทักษะทางลูกเสือวิสามัญ และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเป็นพลเมือง

สัญลักษณ์ลูกเสือ ทักษะชีวิต ชีวิตวิถีใหม่ และการต่อต้านการทุจริต  
2. มีทักษะการปฏิบัติตามคำปฏิญาณ กฎ ระเบียบ คติพจน์ของลูกเสือวิสามัญ และการเป็นพลเมืองที่ดี 
3. มีจิตสำนึกและกิจนิสัยที่ดีในการทำงาน ด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย ซื่อสัตย์สุจริต จิตบริการ           

และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน  
4. สามารถประยุกต์ใช้ทักษะทางลูกเสือในการอยู่ค่ายพักแรม การจัดกิจกรรม และการบริการชุมชน 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 2 ตามหลักการและกระบวนการของลูกเสือวิสามัญ  
2. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรม พิธีการ ทักษะทางลูกเสือวิสามัญ และกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับ                

การเป็นพลเมืองดี สัญลักษณ์ลูกเสือ ทักษะชีวิต ชีวิตวิถีใหม่ และการต่อต้านการทุจริต 
3. ปฏิบัติตนตามคำปฏิญาณ กฎ ระเบียบ คติพจน์ของลูกเสือวิสามัญ และการเป็นพลเมืองที่ดี 
4. ปฏิบัติกิจกรรมระเบียบวินัย กิจกรรมกลางแจ้งเดินทางไกลและอยู่ค่ายพักแรม  กิจกรรมบริการ

ชุมชน กิจกรรมสิ ่งแวดล้อมศึกษากับการพัฒนาที ่ย ั ่งย ืน  และกิจกรรมนักพัฒนาแนวคิด 
การต่อต้านการทุจริต 

5. ปฏิบัติกิจกรรมลูกเสือวิสามัญ 2 โดยการลงมือปฏิบัติ กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่งและการประเมินผล 
6. ประยุกต์ใช้ทักษะทางลูกเสือในการอยู่ค่ายพักแรม การจัดกิจกรรม และการบริการชุมชน 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติกิจกรรมตามคำปฏิญาณ กฎ ระเบียบ คติพจน์ของลูกเสือวิสามัญ กิจกรรมระเบียบวินัย

กิจกรรมกลางแจ้ง กิจกรรมเดินทางไกลและอยู่ค่ายพักแรม  กิจกรรมบริการชุมชน กิจกรรมสิ่งแวดล้อมศึกษา
กับการพัฒนาที่ยั่งยืน กิจกรรมนักพัฒนาแนวคิดการต่อต้านการทุจริต      
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20000-2003 กิจกรรมเสริมสร้างสุจริต จิตอาสา 0-2-0 
 Strengthen Honesty and Volunteerism  

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
มีจิตสำนึกที่ยึดมั่นความซื่อสัตย์สุจริต เป็นพลเมืองดีของสังคม มีจิตอาสา  และปฏิบัติตน            

ตามพระบรมราโชบาย 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจความสำคัญและหลักในการประพฤติปฏิบัติตนเป็นคนดีตามพระบรมราโชบาย มีคุณธรรม 

จริยธรรม และการสร้างสังคมที่ไม่ทนต่อการทุจริต 
2. มีทักษะการคิด วิเคราะห์ ตัดสินใจ ประพฤติปฏิบัติตนตามพระบรมราโชบาย หลักธรรม 

กฎระเบียบ วัฒนธรรม อันดีงามของสังคม การแยกแยะระหว่างประโยชน์ส่วนตนและส่วนรวม 
และการป้องกันการทุจริต  

3. มีจิตสำนึกและกิจนิสัยที ่ดีในการปฏิบัติกิจกรรมด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย ซ่ือสัตย์สุจริต                
จิตอาสา และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 

4. สามารถประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการป้องกันการทุจริตและการเป็นคนดี  
ของสังคม 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมเสริมสร้างสุจริต จิตอาสา ตามหลักการและกระบวนการป้องกันการทุจริต 
2. วิเคราะห์และตัดสินใจปฏิบัติในสิ่งที่ควรปฏิบัติและไม่ปฏิบัติในสิ่งที่ไม่ควรปฏิบัติ 
3. ประพฤติปฏิบัติตนตามพระบรมราโชบาย มีคุณธรรม จริยธรรม และการเป็นคนดีที่ไม่ทนต่อการทุจริต 
4. ปฏิบัติกิจกรรมเพื่อเสริมสร้างจิตพอเพียงต้านการทุจริต กิจกรรมแยกแยะระหว่างประโยชน์ส่วน

ตนและส่วนรวม กิจกรรมวิเคราะห์สินน้ำใจและสินบน กิจกรรมความไม่ทนต่อการทุจริต และ
กิจกรรมพลเมืองดีกับความรับผิดชอบต่อสังคม  

5. ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างสุจริต จิตอาสา โดยการลงมือปฏิบัติ กระบวนการกลุ่ม  การโค้ชชิ่ง                 
และการประเมินผล  

6. ประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการป้องกันการทุจริตและการเป็นคนดีของสังคม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมตามพระบรมราโชบายสู่การเป็นคนดี กิจกรรมจิตพอเพียงต้านการทุจริต กิจกรรม
แยกแยะระหว่างประโยชน์ส่วนตนและส่วนรวม  กิจกรรมวิเคราะห์สินน้ำใจและสินบน กิจกรรมความไม่ทนต่อ        
การทุจริต กิจกรรมพลเมืองดีกับความรับผิดชอบต่อสังคม  
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2004 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 1 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 1 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะทางวิชาการ วิชาชีพ  การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ การพัฒนาคุณภาพชีวิต       

การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

องค์การวิชาชีพ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล การเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดีในการร่วมองค์การวิชาชีพ  
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการ กระบวนการ ลักษณะและวัตถุประสงค์

ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับขององค์การวิชาชีพ 
5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีว ิต กิจกรรม                        
ชมรมวิชาชีพ กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์  กิจกรรมส่งเสริมระบอบประชาธิปไตย กิจกรรม
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและท้องถิ่น  
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2005 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 2 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 2 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะทางวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ การพัฒนาคุณภาพชีวิต       

การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

องค์การวิชาชีพ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล การเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดีในการร่วมองค์การวิชาชีพ 
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการ กระบวนการ ลักษณะและวัตถุประสงค์

ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับขององค์การวิชาชีพ 
5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีว ิต กิจกรรม                    
ชมรมวิชาชีพ กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์  กิจกรรมส่งเสริมระบอบประชาธิปไตย กิจกรรม
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและท้องถิ่น  
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2006 กิจกรรมองค์การวิชาชีพ 3 0-2-0 
 Vocational Organization Activity 3 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะทางวิชาการ วิชาชีพ  การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ การพัฒนาคุณภาพชีวิต       

การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

องค์การวิชาชีพ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิง่ เทคโนโลยีดิจิทัล การเปน็ผู้นำและผู้ตามที่ดีในการรว่มองค์การวิชาชีพ  
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมองค์การวิชาชีพตามหลักการ กระบวนการ ลักษณะและวัตถุประสงค์

ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับขององค์การวิชาชีพ 
5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะวิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีว ิต กิจกรรม                       
ชมรมวิชาชีพ กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์  กิจกรรมส่งเสริมระบอบประชาธิปไตย กิจกรรม
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและท้องถิ่น  
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2007 กิจกรรมในส านประกอบการ 1 0-2-0 
 Workplace Activity 1 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมในสถานประกอบการ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม ระเบียบ ข้อบังคับของสถานประกอบการ และทักษะ
การปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

2. วางแผน ดำเนินการปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผลและปรับปรุงการทำงานในสถานประกอบการ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมในสถานประกอบการตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้ทักษะการโค้ชชิ ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล และการเป็นผู ้นำและผู ้ตามที ่ด ีในการร่วมกิจกรรม 

ในสถานประกอบการ 
3. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการตามมาตรฐานที่กำหนด 
4. ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะและประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้าง  

ตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพและความรับผิดชอบ
ต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริมความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพ 
ในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมในสถานประกอบการ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้างตามระเบียบ

ข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพ ความรับผิดชอบต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริม
ความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ 
ที่เก่ียวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ    
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2008 กิจกรรมในส านประกอบการ 2 0-2-0 
 Workplace Activity 2 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมในสถานประกอบการ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม ระเบียบ ข้อบังคับของสถานประกอบการ และทักษะ
การปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

2. วางแผน ดำเนินการปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผลและปรับปรุงการทำงานในสถานประกอบการ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมในสถานประกอบการตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้ทักษะการโค้ชชิ ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล และการเป็นผู ้นำและผู ้ตามที ่ด ีในการร่วมกิจกรรม  

ในสถานประกอบการ 
3. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการตามมาตรฐานที่กำหนด 
4. ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะและประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้าง  

ตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพและความรับผิดชอบ
ต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริมความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพ  
ในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมในสถานประกอบการ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้างตามระเบียบ

ข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพ ความรับผิดชอบต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริม
ความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ 
ที่เก่ียวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ    
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2009 กิจกรรมในส านประกอบการ 3 0-2-0 
 Workplace Activity 3 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมในสถานประกอบการ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม ระเบียบ ข้อบังคับของสถานประกอบการ และทักษะ
การปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

2. วางแผน ดำเนินการปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผลและปรับปรุงการทำงานในสถานประกอบการ 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา         

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมในสถานประกอบการตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้ทักษะการโค้ชชิ ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล และการเป็นผู ้นำและผู ้ตามที ่ด ีในการร่วมกิจกรรม  

ในสถานประกอบการ 
3. ปฏิบัติตนตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการตามมาตรฐานที่กำหนด 
4. ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะและประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้าง  

ตามระเบียบข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพและความรับผิดชอบ
ต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริมความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพ  
ในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมในสถานประกอบการ 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมสถานประกอบการ 

 

คำอธิบายรายวิชา 
ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมเสริมสร้างตามระเบียบ

ข้อบังคับของสถานประกอบการ กิจกรรมการพัฒนาบุคลิกภาพ ความรับผิดชอบต่อสังคม กิจกรรมส่งเสริม
ความปลอดภัยในที่ทำงาน กิจกรรมเสริมสร้างการบริหารงานคุณภาพในสถานประกอบการ หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ 
ที่เก่ียวข้องกับการฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ    
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2010 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 1 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 1 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา          

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล การเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดีในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการ กระบวนการ 

ลักษณะและวัตถุประสงค์ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรมพัฒนาองค์กร ชุมชนและสังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ 

ศาสนา และพระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ กิจกรรมการป้องกัน
การทุจริต และกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม 

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรม
พัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา  กิจกรรมกีฬา 
นันทนาการ กิจกรรมการป้องกันการทุจริต กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม  
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หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ พุทธศักราช 2567  
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ กลุ่มอาชีพการตลาด สาขาวิชาการตลาด 

20000-2011 กิจกรรมเสริมสร้างผู้เรียนตามอัธยาศัย 2 0-2-0 
 Recreational Activity for Learners Development 2 

 

อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา          

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล การเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดีในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการ กระบวนการ 

ลักษณะและวัตถุประสงค์ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรมพัฒนาองค์กร ชุมชนและสังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ 

ศาสนา และพระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ กิจกรรมการป้องกัน
การทุจริต และกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม 

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรม
พัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา  กิจกรรมกีฬา 
นันทนาการ กิจกรรมการป้องกันการทุจริต กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม  
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อ้างอิงมาตร าน 
 - 

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 มีทักษะวิชาการ วิชาชีพ การจัดกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 

จุดประสงค์รายวิชา  เพ่ือให้ 
1. เข้าใจหลักการและกระบวนการเสริมสร้างทักษะประสบการณ์วิชาการและวิชาชีพ การพัฒนา

คุณภาพชีวิต การพัฒนาองค์กร ชุมชน และสังคม 
2. วางแผน ลงมือปฏิบัติ การโค้ชชิ่ง การประเมินผล และปรับปรุงการทำงานในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการทำงานด้วยความรับผิดชอบ มีวินัย พอเพียง ซื่อสัตย์ จิตอาสา          

มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

สมรร นะรายวิชา 
1. แสดงความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการและกระบวนการ 
2. ใช้กระบวนการกลุ่ม การโค้ชชิ่ง เทคโนโลยีดิจิทัล การเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดีในการร่วมกิจกรรม

เสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
3. วางแผนและปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัยตามหลักการ กระบวนการ 

ลักษณะและวัตถุประสงค์ของกิจกรรม 
4. ปฏิบัติกิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรมพัฒนาองค์กร ชุมชนและสังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ 

ศาสนา และพระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ กิจกรรมการป้องกัน
การทุจริต และกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม 

5. ประเมินผลและปรับปรุงการทำกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 
6. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดกิจกรรมเสริมสร้างคุณภาพผู้เรียนตามอัธยาศัย 

 

คำอธิบายรายวิชา 
 ปฏิบัติกิจกรรมเสริมสร้างทักษะ ประสบการณ์วิชาการ วิชาชีพ กิจกรรมพัฒนาคุณภาพชีวิต กิจกรรม
พัฒนาองค์กร ชุมชน สังคม กิจกรรมเกี่ยวกับชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ กิจกรรมจิตอาสา กิจกรรมกีฬา 
นันทนาการ กิจกรรมการป้องกันการทุจริต กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม 


